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Einleitung

Kooperationen, Netzwerke, Arbeitsgemeinschaften, Ausstellungsverblinde, Marketing- und Werbebeziehungen stellen neue
Formen einer vernetzten Arbeitsweise auch im Museumsbereich dar. Ob regionale Zusammenarbeit oder internationale Ver-
bundméglichkeiten, ein partnerschaftliches Miteinander von Museen eréffnet neue Perspektiven.

Der O0O. Museumstag 2004 widmete sich entsprechend dem Motto ,Gemeinsam sind wir stirker* dem Thema der Zusammen-
arbeit zwischen Museumseinrichtungen, das im gesamten Museumswesen eine zentrale Rolle einnimmt.

Das Thema passt auch in eine Zeit, in der die stiirmische Entwicklung der Kommunikationstechnik auch den Museen voéllig
neue Chancen bietet, Beziehungen zu kniipfen und zu pflegen, sich fachlich auszutauschen und die Zusammenarbeit zu suchen.
Die Tagung des 00O. Museumsverbunds hatte sich zum Ziel gesetzt, das breite Spektrum fachlicher, besucherorientierter oder
werblicher Zusammenarbeit, vor allem auch an Beispielen konkreter Projekte darzustellen und aufzuzeigen.

Der O0O. Museumstag 2004 befasste sich auch mit grundlegenden Fragestellungen, wie, gerade in Zeiten enger werdender fi-
nanzieller Rahmenbedingungen, eine Zusammenarbeit im Museumsbereich besser angewendet werden kann, um Synergien zu
erzeugen und zu nutzen. Meinungsaustausch, Praxisbeispiele, Situationsverbesserung und Qualitdtssteigerung standen im Mit-
telpunkt des Museumstages 2004.

Die vorliegende Publikation spiegelt die Vortriige und Referate sowie die Workshops des O0. Museumstages 2004 wider, der
von 16. bis 17. Oktober 2004 in Schiarding abgehalten wurde.

Allen, die zum Gelingen des O0O. Museumstages 2004 beigetragen haben, insbesondere dem Land Oberdsterreich, der Stadt
und dem Stadtmuseum Schirding, sei an dieser Stelle ein herzliches Dankeschon gesagt.

LB~

0. Univ. Prof. Dr. Roman Sandgruber
Prisident des 00. Museumsverbunds
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Der Osterreichische Museumsbund - eine aktuelle Perspektive

Peter Assmann

Der Osterreichische Muse-
umsbund wurde als Verein
im Jahr 1981 zur Interes-
sensvertretung der Osterrei-
chischen Museen gegriindet.
Im Sinne dieses Charakters
einer Interessensvertretung
wurde sehr klar festgelegt —
und jetzt zitiere ich die Sta-

tuten:
,Der Verein iibernimmt die
Standesvertretung seiner

Mitglieder. ... Er fordert die
Information und Weiterbil-
dung seiner Mitglieder ... er
unterstiitzt die fachlichen
Interessen seiner Mitglie-
der ... und will das é6ffentli-
che Interesse an den Museen
vergrofern und die Offent-
lichkeit vermehrt mit den
Aufgaben und Problemen
der Museen vertraut ma-
chen ... er strebt die Zusam-
menarbeit mit vergleichba-
ren Museumsvereinigungen
des In- und Auslandes an.”

Diese Statuten regeln auch
sehr klar die Mitgliedschaft:
Mitglied des
schen Museumsbundes kon-
nen Personen werden, ,die
an Museen wissenschaftlich
oder in anderer vergleich-
barer Titigkeit beschdftigt
sind oder waren bzw. fach-
lich geleitete offentliche und
private Museen und ver-
wandte Einrichtungen.”

Osterreichi-

Der Vorstand dieser Oster-
reichischen Museumsinter-
essensgemeinschaft ist sehr
breit angelegt. Es wurde und
wird immer darauf geachtet,
dass Vertreter aus allen Bun-
deslindern darin vertreten
sind, ebenso die Vertreter

unterschiedlichster Muse-

umsinstitutionen, also so-
wohl Vertreter der groBen
Bundesmuseen, der Stadt-
museen, Themenmuseen,

wie auch der kleineren Mu-

seen bzw. anderer Muse-
umsverbiinde.
Im Sinne eines Kkleinen

Riickblicks muss festgestellt
werden, dass auf eine erste
Phase gleichsam der
,Gemeinschaftsfindung*
anschlieBend, das heifit in
der langjdhrigen Phase unter
der Prasidentschaft von Wil-
fried Seipel, ein deutlicher
Ausbau der Aktivitdten er-
folgte. Neben dem jahrlich
durchgefiihrten Museums-
tag, der nun im Sinne eines
mehrtagigen

als inhaltlich
Treffen aller Museumsinsti-
tutionen und Museumsinte-
ressierten in Osterreich or-
ganisiert wurde,

Symposiums
orientiertes

erfolgte
auch die Griindung eines
eigenen journalistischen
Organs fiir die Osterreichi-
sche Museumslandschaft:
die Zeitschrift ,neues muse-
um®.

Seit November 2002 leitet in
der Nachfolge von General-
direktor Seipel der hier zu
Thnen Sprechende diesen
Osterreichischen Museums-

bund.

Grundsitzlich wurde und
Osterreichische
Museumsbund so organi-
siert wie vergleichbare natio-

wird der

nale Museumsvereinigungen
europdischen
Landern - nahe liegend ist
etwa das Beispiel Deutsch-
lands oder der Schweiz. Der
Osterreichische Museums-
bund ist auBerdem Mitglied

in anderen

bei der Organisation NEMO,
dem Network of European
Museum Organisations.

Ich denke allerdings, dass es
fiir Sie weniger entscheidend
ist, iber die Geschichte des
Osterreichischen Museums-
bundes informiert zu wer-
den, als sehr viel interessan-
ter liber die Gegenwart und
die mogliche zukiinftige Ent-
wicklung des Osterreichi-
schen Museumsbundes In-
formationen zu erhalten
bzw. auch, was ich im Fol-
genden nun tun werde, mit
Thnen die Frage zu erértern,
warum dieser Museums-
bund heute wichtig ist? Was
bringt es ,mir“, wenn ich
hier Mitglied bin?

Als eine erste Antwort auf
die letztgenannte Frage,
mochte ich gleich festhalten,
dass eine Interessensvertre-
tung immer fiir ein gemein-
schaftlich orientiertes Vorge-
hen steht, fiir ein Netzwerk
an regional iibergeordneten
Kontakten und Aktivititen,
aber auch Kriftebiindelun-
gen.
sind — und das ist ja schon
mehrfach festgestellt worden
- ein von verschiedensten

Museumsnetzwerke

Seiten gesuchtes Produkt der
jingsten Vergangenheit.
Uberall auf den unterschied-
lichsten regionalen Ebenen
setzt sich die Erkenntnis
durch, dass der einsame
Kampf, die einsamen Bemii-
hungen einzelner Institutio-
nen viel weniger fruchtbrin-
gend sind als umfassende
Kooperationsgemein-
schaften und umfassende
Beziehungsnetzwerke.
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Die Geschichte der Instituti-
on Museum in jlingster Zeit
ist ja vor allem dadurch ge-
pragt, dass an das Museum -
unabhéngig von seiner Gro-
Be - viele neue Aufgaben
herangetragen wurden: For-
derungen von Seiten der
Geldgeber, der o6ffentlichen
Hand wie auch der Medien,
die sich insbesondere auf
den Ausbau der Offentlich-
keitsarbeit, auf die Verwen-
Marke-
tingmethoden, auf eine neue
Wirtschaftlichkeit, hier sei
etwa Stichwort
»~Sponsoring“ erwahnt, aus-
richten. Speziell die Aufga-
benstellung der Offentlich-
keitsarbeit und hier insbe-
sondere die umfassende be-
wuBtseinsbildende Arbeit
am grundsdtzlichen Image
des Museums lésst sich nur
in einer

dung zeitgemifBer

das

gemeinschaftlich
organisierten Vorgangsweise
erfolgreich bewiltigen.

Neue Aufgaben erfordern
aber auch immer neue Stra-
tegien bzw. neue Ausbil-
dungswege. Gerade fiir den
Bereich des Museums gilt
hier, dass herkommliche aus
der Wirtschaft kommende
Marketingstrategien wie
auch Uberlegungen zum
Kulturmanagement nur sehr
beschrankt auf die jeweils
individuelle Situation eines
Museums anwendbar sind,
wobei natiirlich in besonde-
rer Weise darauf hingewie-
sen werden muss, dass die
wenigsten Museumsaktivis-
ten in Osterreich fiir diese
Tatigkeiten, sei es auch nur
im Ansatz, entsprechende
Ausbildungen aufweisen.
Ein Lernen und ein nachfol-

gendes Bewiltigen dieser

Aufgabenstellung kann da-
her nur im kollegialen Aus-
tausch erfolgen. Fiir einen
solchen Austausch stehen
Treffen wie unser heutiges,
aber natiirlich auch entspre-
chende Kommunikationsor-
gane wie etwa die Zeitschrift

Lheues museum®.

Fachliches Lernen erfolgt
natiirlich am besten durch
einen kritischen Besuch vor
Ort, eine genaue Uberprii-
fung der Strategien einer
dhnlich gelagerten Instituti-
on wie der eigenen — der
omniprasente Begriff ,bench
marking“ sei hier der Voll-
standigkeit halber angefiihrt.
RegelmaBige Museumsbesu-
che kosten jedoch Geld, Ein-
trittsgeld vor allem, und da-
her war und ist es ein beson-
deres Anliegen des Osterrei-
chischen Museumsbundes,
bei allen Mitgliedern freien
bzw. ermifBigten Eintritt zu
erreichen: ein hochst attrak-
tives Angebot, das auch im-
mer mehr geniitzt wird. Als
kleiner Einschub sei hier
natlirlich die Parallele zur
ICOM-Mitgliedschaft her-
vorgehoben. Allerdings kos-
tet die Mitgliedschaft beim
Osterreichischen Museums-
bund etwa die Hailfte wie die
Mitgliedschaft bei ICOM,
wenngleich die ICOM-Karte
in den meisten Lindern der
Welt entsprechende
ErméBigung bzw. sogar den

eine
Gratiseintritt in Museen
ermoglicht. Damit sind wir
schon ein wenig beim Ver-
gleich mit ICOM gelandet.
ICOM - der International
Council of Museums - ist
eine der UNESCO nachge-
ordnete internationale Orga-
nisation, die sich, aufgeglie-
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dert auf einzelne Themenbe-
reiche und auf nationale
Komitees, mit internationa-
len Museumsstandards, in-
ternationalen Kontakten und
fachbezogenen Diskussionen
beschiftigt. Der Unterschied
liegt also sehr klar in einer
internationalen Perspektive
auf das Museumswesen,
wohingegen der Osterreichi-
sche Museumsbund stets mit
einer nationalen Perspektive
operiert.

Dieses Element des Nationa-
len ist natiirlich ein Faktor,
der in einer heute aktuellen
Entwicklung vielfiltig be-
trachtet werden muss. In
Europa erleben wir etwa
aktuell einen tief greifenden
Paradigmenwechsel von sehr
abgegrenzten nationalen
Einheiten zu einer iiberge-
ordneten europiischen Ein-
heit, die im Bereich der Au-
Benpolitik, vor allem aber
der Wirtschaftspolitik, ent-
sprechend intensiv vorange-
trieben wird. Europa ver-
steht sich allerdings nicht so
sehr als kulturelle Einheit,
und die von der europii-
schen Union gegangenen
Wege im Bereich der Kultur
zielen vor allem auf den
Kontakt von individuellen,
aus verschiedenen Regionen
und Nationen stammenden
Personlichkeiten und Insti-
tutionen. Hauptsichlicher
Trager der kulturellen Arbeit
fiir die Offentlichkeit sind
nach wie vor Gemeindeinsti-
tutionen, Land- bzw. Regio-
nalkorperschaften sowie die
Nationalstaaten. Auch wenn
eine herkdmmliche nationa-
le Perspektive heute in Frage
gestellt und entsprechend
ausgreifend diskutiert wird,
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bleibt sie dennoch eine sehr
klar kulturpolitisch greifbare
Realitidt, die sich insbeson-
dere am Faktor der Finan-
zierung der kulturellen kul-
turpolitischen  Aktivititen
festmachen lésst.

Um es priagnant zusammen
zu fassen: Als Teil einer gro-
Beren nationalen Museums-
einheit erhalte ich mehr In-
formation, kann gegeniiber
meinen Partnern auf einer
anderen
Basis auftreten, bin einge-
bunden in eine nicht nur
regional oder lokal orientier-
ten Gemeinschaft und kann

argumentativen

mich daher fachlich, organi-
satorisch und auch kollegial
ganz anders positionieren.

Was sind aber nun die aktu-
ellen Aktionsfelder des Os-
terreichischen
bundes?

Museums-

Das erste und wichtigste
Aktionsfeld ergibt sich auf
Grund des Charakters der
Interessensvertretung wie
auch der Geschichte der letz-
ten Jahre. Fiir den Osterrei-
Museumsbund
muss es wesentliche Aufgabe
sein, die Kommunikations-

chischen

qualitdt zwischen den unter-
schiedlichen Museumsinsti-
tutionen in Osterreich zu
verbessern und intensiver zu
gestalten. Diese Kommuni-
kation zwischen den Héau-
sern hat ja, wie bereits fest-
gehalten, schon zur Griin-
dung
Museumsverbiinde,
Kulturgemein-
Arbeitsgemein-

unterschiedlichster

—vereine,
schaften,
schaften aber eben auch in-
stitutioneller Vereinigungen
im Osterreichischen Muse-

umswesen in den letzten
Jahren gefiihrt. Waren Mu-
seen vor etwa 20 Jahren
noch durchwegs Einzel-
kampfer, suchte jedes Muse-
um fiir sich im Sinne einer
Tradition der Fortfiihrung
bisheriger Arbeitsweisen, die
eigene Institution so gut wie
moglich zu positionieren
und die anfallenden Arbeits-
bereiche so gut wie moglich
zu erledigen, so ist vielmehr
in den letzten Jahren zu beo-
bachten, dass sich wunter-
schiedlichste Vereinigungen
gebildet haben und eine ent-
sprechende Griindung von
Seiten unterschiedlichster
Protagonisten gesucht wur-
de, welche die Institution
Museum in vielfaltigste Zu-
sammenhange bringt.

Zum Einen sind es natiirlich
regionale Zusammenschliis-
se, man verweise hier in
Oberosterreich etwa auf die
Kooperationsgemeinschaft
Pramtal oder auf die Situati-
on im Unteren Miihlviertel,
so sind es auf nachster Ebe-
ne dann die Bundesldnder-
museumsvereinigungen, die
in Osterreich zwar unter-
schiedlich strukturiert sind,
alle jedoch getragen vom
Bewusstsein, dass hier eine
engere Zusammenarbeit von
Noten ist. In einem Osterrei-
chischen Vergleich ist es
sehr interessant zu beobach-
ten, dass wir hier mit sehr
Struktu-

sind.

unterschiedlichen
ren konfrontiert
Durchwegs ist die Forderung
des Teil
des Kulturauftrags und der
Kulturarbeit der

chenden Fachabteilungen

Museumswesens
entspre-

der Bundesldnder, die sich
allerdings von ihrem eigenen

Kulturverstindnis her kom-
mend unterschiedlich inten-
siv in die - nennen wir es
einmal - ,Alltagsarbeit der
einbringen. Das
von der Kulturabteilung der
Tiroler
initiierte und seit vielen Jah-
ren erfolgreich durchgefiihr-
te Projekt ,Kunstkataster
Tirol“ etwa ist Osterreichweit
einzigartig.

Museen®,

Landesregierung

Andererseits gibt es in ande-
ren Bundeslindern Muse-
umsverbiinde, die sich ver-
gleichsweise ohne Mitwir-
kung der entsprechenden
Dienststellen der Landesver-
waltung gebildet haben, wie
etwa in der Steiermark der
Verein MuSiS. In den Bun-
deslandern Salzburg und
Niederosterreich ist die Ar-
beit eines regionalen Muse-
umsverbundes eingebunden
in die allgemeine volkskultu-
relle Arbeit, beriicksichtigt
daher inhaltlich zwar den
groBten Teil der Museen
aber eben
nicht alle Museen, da ja
nicht alle Museen eines Bun-
deslandes als Heimatmuseen
zu bezeichnen sind. Unser
oberosterreichisches Beispiel
der Zusammenarbeit aller

eines Landes,

Museen in einem Bundes-
land hat etwa jiingst Schule
gemacht, als vor wenigen
Monaten der Karntner Mu-
seumsbund mit der gleichen
Zielsetzung gegriindet wur-
de.

Ich erwahne diese Beispiele
vor allem deshalb, um ihnen
vor Augen zu fiithren, dass
die der
jlingsten Zeit in Richtung

Entwicklungen

regionaler Museumsgemein-

schaften zwar als konse-
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quenter Impuls spiirbar
sind, allerdings zu unter-
schiedlichen Ausformungen
gefiithrt haben. Auch hier ist
- aus einer Osterreichischen
Kultursicht heraus betrach-
tet - eine wesentliche Koor-
dinierungsaufgabe zu setzen,
denn es geht, im Sinne die-
ser oOsterreichischen Kultur-
perspektive sehr klar darum,
die Interessenssituation aller
Osterreichischen Museen zu
koordinieren und die Insti-
tution Museum in Osterreich
in Summe zu verbessern, zu
stirken und nicht zuletzt
auch attraktiver fiir den so
wichtigen Besucher von Mu-
seen zu gestalten.

Ich betone diese Gsterreichi-
sche Kulturperspektive in so
ferne in besonderer Weise,
da uns viele Entwicklungen
der jiingsten Zeit sehr klar
aufgezeigt haben, dass es
gerade ein Land wie Oster-
reich mit seiner spezifischen
Geschichte, mit seiner einer-
seits groBen Kulturbedeu-
tung andererseits kleinen
politischen Macht, immer
schwerer hat, seine kulturel-
le Individualitit zum Aus-
druck zu bringen und konse-
quent zu erhalten. Das be-
Schulbiicher
genauso wie das Internet,
betrifft die jiingste
Rechtschreibreform in glei-

trifft unsere
das

cher Weise wie die oft be-
klagte Situation der Speise-
karten der Osterreichischen
Gastronomie, und das be-
trifft natiirlich in besonderer
Weise alle Aspekte einer
Museumsarbeit, die sich ja
immer den Fragen kulturel-
ler Identitdt und der speziel-
len Perspektive einer objekt-
bezogenen Geschichte wid-
met.

Sehr praktisch betrachtet,
sind es aber vor allem die
ganz handfesten finanzpoli-
tischen Entwicklungen der
jlingsten Zeit, die eine starke
Interessensvertretung unbe-
dingt notwendig machen.
Uns allen steht der Begriff
der Ausgliederung klar vor
Augen — vor allem bei den
immer
,Flaggschiffen“ bezeichneten
grofen Museumsinstitutio-
nen, die von der Republik

wieder als

Osterreich finanziert, also
unserem Steuergeld
bezahlt werden, und die sich
mit der kleinen Ausnahme

einer Expositur durchwegs

von

in Wien befinden. Diese gro-
Ben Bundesmuseen wurden
alle auf eine andere wirt-
schaftliche gestellt.
Anstelle von nachgeordneten
Institutionen des entspre-
chenden

Basis

Bundesministeri-
ums wurden sie zu wissen-
schaftlichen Anstalten 6f-
fentlichen Rechtes mit einer
Art Aufsichtsrat und einem
Geschiftsfiihrer - also ver-
einfacht gesagt, nach dem
Muster einer Ges. m. b. H.
organisiert. Der Bund ist
nach wie vor der grofite
Finanzier dieser Institutio-
nen, allerdings hat er seine
Zuwendungen gedeckelt; er
orientiert sich nicht am kon-
kreten Bedarf, sondern iiber-
gibt eine einmal ausverhan-
delte Geldsumme, die in den
letzten vier Jahren gleich
geblieben ist und die auch,
wie Sie sicherlich aus den
Zeitungsberichten erfahren
haben, jetzt nicht angehoben
wird, wiewohl viele groBe
Bundesmuseen iiber drama-
tische Probleme finanzieller
Natur klagen.
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Damit sind diese fiir die de-
mokratiepolitische Entwick-
lung so wichtigen Museen
gleichsam auf den freien
Markt geworfen worden. Der
Auftrag war klar: iiber Spon-
sorgelder, iiber Eintrittsgel-
der bzw. iiber andere Ver-
kaufsstrategien die eigene
Ware an den Mann/die Frau
zu bringen. Dieser Schritt
hatte natiirlich nicht nur
negative Auswirkungen, es
ist hier auch nicht der Ort,
um diesen Schritt differen-
ziert zu diskutieren, aller-
dings impliziert er sehr klar
und in deutlicher Beispielge-
bung, dass sich die offentli-
che Hand einen Schritt zu-
riick bewegt: dass sie also im
Bereich der groBen Museen
gezeigt hat, dass sie nicht zu
100 % die kulturpolitische
und vor allem wirtschaftli-
che Verantwortung iiber-
nimmt, sondern eine Grund-
summe zur Verfiigung stellt
und die restliche Entschei-
dungsfreiheit aber auch Risi-
kofreiheit
jeweiligen

im Bereich der
Institution be-
lasst.

Das Ergebnis ist gegenwirtig
bereits zu erkennen: Es
kommt gerade am Standort
Wien zu einer grofen Kon-
kurrenz zwischen den Héiu-
sern; jedes Haus versucht
dem anderen den Rang ab-
zulaufen durch noch gréBere
Ausstellungen, durch noch
markantere, publikumswirk-
same Aktivititen. Zusam-
menarbeit ist hier in keiner
Weise gefragt, sondern eher
— und dieses Wort wurde
auch in den Mund genom-
men — ein Verdriangungs-
wettbewerb; ein Wort, das
uns alle, die an kulturellen
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Entwicklungen interessiert
sind, mehr als bedenklich
stimmen sollte. Ist es wirk-
lich die Aufgabe von Muse-
en, einander im Wettbewerb
zu verdringen? Ich denke
nicht, und viele, ja eigentlich
fast alle

wortlichen Osterreicher den-

museumsverant-
ken nicht so.

Zumeist sind ja kurzfristige
betriebswirtschaftliche
Griinde ausschlaggebend fiir
ein solches aggressives Ver-
halten. Einmal mehr denke
ich in diesem Zusammen-
hang darauf hinweisen zu
miissen, dass es einer Insti-
tution bedarf, die sich be-
stindig darum bemiiht, hier
Ausgleichssituationen
schaffen, immer wieder dar-

zu

auf hinzuweisen, dass mit
Zusammenarbeit sehr viel
mehr erreicht werden kann,
als mit einem egoistischen,
egozentrischen — damit ver-
bundenen nicht ehrlichen —
und vor allem nur kurzfristig
gedachten Auftreten einzel-
ner Institutionen in der Of-
fentlichkeit.

Unsere Institution Museum
ist immer auf Langfristigkeit
ausgelegt. Wir arbeiten nicht
ausschlieBlich fiir uns, son-
dern wir arbeiten letztlich
fiir die nichsten Generatio-
nen. Wir sammeln, bewah-
ren, forschen und vermit-
teln, aber wir tun als Museen
dies vor allem, um als Ge-
meinschaft nicht geschichts-
los zu werden, sondern viel-
mehr immer
sgeschichtsvoll® und
diesem Wissen ein Losungs-

mehr
aus

reservoir fiir die Probleme
der Gegenwart und Zukunft
anbieten zu konnen: Heideg-

ger hat dies ja prignantest
mit den Worten ,Zukunft
braucht Herkunft*
liert.

formu-

Kein einzelnes Museum ist
hier so groB, so gut und so
klug, dass es auch nur in
einem Teilbereich alle Prob-
leme losen konnte - auch
wenn dies von manchen Kol-
legen félschlich und oft be-
hauptet wird. Es geht um die
bestmégliche Synergie, um
auch dieses Wort, das immer
wieder gerne gebraucht und
wenig oft und sehr selten
konkret angewandt wird, zu
verwenden.

Dieser jetzt beschriebene
Ausgliederungsschritt  des
Bundes hat nicht nur eine
Fiille von wissenschaftlichen
Problemen
wenn man sich etwa vor Au-

hervorgerufen:

gen hilt, dass neben anderen
Bundesmuseen das absolute
Flaggschiff der Osterreichi-
schen Museumslandschaft,
der Komplex des Kunsthisto-
rischen Museums, in der
Offentlichkeit diskutiert,
dass er nunmehr kein Geld
fir den Ankauf von Kunst-
werken hat, bzw. die Basis
jeder wissenschaftlichen
Arbeit, die Bibliothek dieser
Institution,
sprechende Mittel mehr zur

keinerlei ent-
Verfiigung hat oder wenn
auf einen Schlag in einer
anderen Museumsinstitution
das wissenschaftliche Perso-
nal grofBflachig durch Mar-
ketingmitarbeiter
wurde.

ersetzt

In der osterreichischen Mu-
seumslandschaft kam es
aber auch zu ganz anderen

Problemsituationen - vor

allem was die Absetzbarkeit
von Sponsorleistungen an
Museen betrifft. Die bisher
giiltige Regelung, dass Zu-
wendungen an Museen einer
offentlichen Hand grund-
satzlich im Rahmen der je-
weiligen Steuerleistung zu
100 % abschreibbar sind,
wurde erginzt, dass auch
Zuwendungen
wiahlte andere Museumsin-
stitutionen steuerlich absetz-
bar seien. Das ist bose aber

an ausge-

auch sehr treffend als soge-
nannte ,Lex Essl“ bezeichnet
worden, da der bekannte
Osterreichische  Unterneh-
mer Karl Heinz Essl mit sei-
nem in Klosterneuburg be-
heimateten Museum, das
seine Sammlung an moder-
ner und zeitgendssischer
Kunst zeigt, erreicht hat,
dass seine Zuwendungen an
diese Museumsinstitution
steuerlich absetzbar sind. In
der Diskussion dieses Geset-
zes ist auch der Fall des Ti-
roler Landesmuseums Ferdi-
nandeum bekannt gewor-
den, das ja nach wie vor Ver-
einsmuseum ist, und daher
auch nicht unter die bisher
giiltige Gesetzeslage der Ab-
schreibung fallen wiirde:
daher wurde auch diese In-
stitution dazu genommen,
sowie die Moglichkeit fiir
andere nicht von der 6ffent-
lichen Hand betriebene Mu-
seen geschaffen,
spezielle Liste zu kommen,

auf eine

die dann einen solchen posi-
tiven Steuereffekt haben
wiirde. Wer rasch reagierte,
konnte rasch auf diese Liste
kommen, zuletzt ist aller-
dings von Seiten des Finanz-
ministeriums ein interner
Stopp befohlen worden, so-

dass es nunmehr zu vielen
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Hértefdllen kommt. Einige
Oberosterreichbeispiele be-
legen dies sehr deutlich, wie
etwa die Welser Firma Tro-
dat, die ein Siegel-
Stempelmuseum mit inter-
national ausgerichteter
Sammlung aufbaut wund
dann im Gegensatz zur vollig

und

gleich gelagerten Situation
bei Kollegen Essl keine Steu-
erbegiinstigung
kann. Diese aktuelle Prob-
lemsituation ist in den ein-
zelnen Regionen bekannt
geworden, konnte in weite-
rer Folge dann Osterreich-
weit diskutiert werden und
hat dhnlich gelagerte Fille in

erwarten

anderen Bundesldndern auf-

gezeigt, sodass nunmehr
koordiniert und unter Einbe-
ziehung aller prignanter

Fille in Osterreich weiter an
einer Verdnderung dieser
aktuellen Gesetzessituation
gearbeitet
Dem VorstoB der einzelnen
Museen war bisher kein Er-
folg gewahrt, aber nunmehr

werden kann.

konnte zumindest beim zu-
stindigen Fachministerium
durch das konsequente Ge-
sprach des Museumsbundes
wie auch anderer Museums-
vereinigungen ein verander-

tes Engagement erreicht
werden.
Als letztes Aktivitaten-

beispiel des Museumsbun-
des mochte ich auf ein Oster-
reichweites
ches Projekt hinweisen, das
auch vielen kleineren Muse-
en die Moglichkeit bietet,
sich an einer solchen umfas-
senden Initiative zu beteili-
gen und daher auch in ein

wissenschaftli-

anderes Aufmerksamkeits-
feld zu kommen. Das Projekt

LAlltagskultur seit 1945“ ist

gemeinsam mit den Univer-
sitdtsinstituten fiir Volks-
kunde an den drei Osterrei-
chischen Universitdten
Wien, Graz, Innsbruck und
dem Osterreichischen Muse-
umsbund initiiert worden.
Eine Fiille von Initiativen
konnte bereits erarbeitet
werden, im nichsten Jahr
werden an iiber 50 Standor-
ten Ausstellungen zu diesem
Thema gezeigt werden: klei-
ne Prisentationen in glei-
cher Weise wie GroBausstel-
lungen in grofBen Museen.
Auch hier ist es vor allem
Informationsarbeit, Koordi-
nationsarbeit und das konse-
quente Gesprich mit vielen
Museumsaktivisten in ganz
Osterreich, die ein solches
Projekt moglich gemacht
haben. Von Seiten des Bun-
ist bisher
noch nicht 1 Cent in dieses
Projekt geflossen. Alle Initia-
tiven sind von den beteilig-
ten Institutionen selbst ge-
tragen worden und hier war

desministeriums

es auch klar, dass jene Insti-
tutionen, die auf Grund ihrer
Ausstattung besser dastehen
als andere, eine Form von
finanziell greifbarer Paten-
schaft iibernehmen.

Weitere Informationen zum
Osterreichischen Museums-
bund und zur Museumszeit-
schrift ,neues Museum®:

Prasident:

Mag. Dr. Peter Assmann
00. Landesmuseen
MuseumstraBe 14, 4010 Linz

Organisation:

MMag. Sigrid Lehner
Tel.: 0732 / 77 44 82 -53
Fax: 0732 /77 44 82-66
Email:

s.Jehner@landesmuseum.at
Redaktion Neues Museum
Mag. Stefan Traxler
Welserstrae 20, 4060 Le-
onding

Tel.: 0732 / 67 42 56 -182
(Mo.-Fr. 8.00 - 11.30)

Fax: 0732/ 67 42 56 -185
Email:
s.traxler@landesmuseum.at

Internet:
www.museumbund.at

B L
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neuesmuseum
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neuesmuseum

die 6sterreichische museumszeitschrift
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Die Quadratur des Kreises?
Ein Modell zur Betreuung kommunaler Museen im Landkreis Cham

Barbel Kleindorfer-Marx

In einem Kkleinen Erfah-
rungsbericht aus der Praxis
der Museumsarbeit im
Landkreis Cham (Bayern)
wird im Folgenden ein Mo-
dell zur fachlichen Betreu-
ung kommunaler Museen
mit seinen Chancen und
vorgestellt.  Seit
1989 ist eine zwischen meh-
reren Kommunen und dem
Landkreis Cham geschlosse-
ne Zweckvereinbarung die
Grundlage fiir die Arbeit der
Volkskundler und Kultur-
wissenschaftler

Grenzen

im Muse-
umsreferat des Landkreises
in mittlerweile neun beteilig-
ten kommunalen Museen.
Diese Strategie der Muse-
umsarbeit schafft eine Ko-
operation zwischen insge-
samt zwolf Museen und ver-
sucht, die Vielzahl der Part-
ner einzubinden, ohne die
individuellen Strukturen vor
Ort anzutasten. Das Modell
bewihrt sich seit nunmehr
15 Jahren. - Die Quadratur
des Kreises aber gelingt da-
mit sicher nicht.

Museen im LandKkreis
Cham

Im Landkreis Cham leben
rund 131.000 Einwohner in
39 Gemeinden. Etliche die-
ser Stadte, Méarkte und Ge-
meinden sind Triager von
Museen, die iiberwiegend in
historischen, unter Denk-
malschutz stehenden Gebau-
den eingerichtet sind. Mehr
als 35 regelmafig zugingli-
che Museen, Sammlungen
und Galerien, von denen ein
GroBteil mit der Griindungs-
welle der 1980er Jahre ent-
stand, ergeben eine dichte

,Museumslandschaft“. Das
Spektrum reicht von klassi-
schen Stadtmuseen wie dem
Landestormuseum in Furth
im Wald bis zu Spezial-
museen, die regional spezifi-
schen Themen gewidmet
sind. Mehrere Galerien zei-
gen wechselnde Ausstellun-
gen zeitgenossischer Kunst,
erwahnt sei die Stadtische
Galerie im Cordonhaus in
Cham, ein renommierter Ort
fiir zeitgendssische Kunst.
Die einzelnen Hauser ergin-
zen sich thematisch und
bieten in vielen Facetten ein
Bild der Kulturgeschichte
und Volkskunde der Region.

Zu dieser kleinen Skizze des
Umfelds, in dem das soge-
nannte ,,Chamer Modell zur
Museumsbetreuung® arbei-
tet, gehort der Hinweis, dass
der Landkreis
iiber 70 Kilometern an die
Tschechische Republik
grenzt. Die Grenzlage am

Cham auf

ehemaligen ,Eisernen Vor-
hang®, dann aber auch die
einschneidenden Veridnde-
rungen seit der Grenzoff-
nung 1990 finden ihren Nie-
derschlag in der Kulturar-
beit. Gerade die Museen
haben grenziiberschreitende
Initiativen ergriffen und
haben damit viel fiir ihre
eigene Akzeptanz erreicht.
Durch offene und kontinu-
ierliche Zusammenarbeit
mit Einrichtungen im Nach-
barland haben sie sich als
wichtige Kulturtrdger in der
Region profiliert.

Festzuhalten ist auch, dass
der Tourismus ein bedeuten-

der Wirtschaftsfaktor im

Landkreis Cham ist. Museen
bieten mit ihren Ausstellun-
gen und Aktivititen Anreize
in der Region, die fiir das
touristische Angebot von
Bedeutung sind. Die Er-
kenntnis, dass die Museen
ein wichtiger Bestandteil des
regionalen Kanons sind, ist
mit ein Grund fiir die Betei-
ligung der Kommunen an
der ,Zweckvereinbarung
Museen“. Im lidndlichen
Raum ist das Museum als
Bestandteil des Kultur- und
Bildungsangebots zu einem
Instrument der Kulturpolitik
aufgestiegen.

Der Landkreis als
Triager von Museen

Der Landkreis Cham ist Tra-
ger des Schulmuseums Fro-
nau, das in einem 1754 als
Schulhaus erbauten, in situ
neben der Fronauer Kirche
gelegenen Waldlerhaus ein-
gerichtet ist, und des Kreis-
museums im ehemaligen
Zisterzienserkloster Walder-
bach, das Alltagskultur und
Geschichte der Region der
vergangenen 200 Jahre dar-
stellt. Durch mehrere Aus-
stellungen im Jahr zu wech-
selnden Themen mit ent-
sprechenden Rahmenpro-
grammen bietet das Kreis-
museum immer wieder An-
reize zum Museumsbesuch.
Gemeinsam mit der Stadt
Cham griindete der Land-
kreis 1991 das Museum
SPUR Cham, das Malerei,
Plastik und Zeichnungen der
Kiinstlergruppe SPUR (1958
- 1965) zeigt, deren Mitglie-
der teilweise aus der Region
kommen. Die Ideen und die
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Der landkreis Cham im Freistaat Bayern - Das
Tor zum Bayerischen Wald und Bohmerwald

Landhreis
Sewandor!

1 Tschechlan

Landkrals
Landkrals Straublng-Bagan

Regensburg

Der Landkreis Cham umfasst 39 Gem einden

Im Kreismuseum Walderbach sind Ausstellun-
gen zu Volkskunde und Kulturgeschichte zu
sehen
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kiinstlerische Innovation der
Gruppe waren ein bedeuten-
der Beitrag zur internationa-
len Kunst um 1960.

Das ,,Chamer Modell“ —
eine Zweckvereinbarung
1983 hatte der Landkreis
Cham eine wissenschaftliche
Mitarbeiterin fiir die Leitung
seiner Kreismuseen ange-
stellt, die in die Abteilung 2
sKommunale und soziale
Angelegenheiten“ des Land-
ratsamtes integriert wurde.
Die enge Zusammenarbeit
dieser Abteilung mit den
Kommunen erwies sich als
ein geeignetes Umfeld fiir
die Museumsarbeit im Land-
kreis. Es entwickelte sich ein
Museumsreferat, dem bald
iiber die Leitung der eigenen
Museen hinaus eine neue
Aufgabe zuwuchs: die Bera-
tung weiterer Museen im
Kreisgebiet.

Als fiir in Planung befindli-
che Museen der Bedarf an
fachlicher Mitarbeit wuchs,
schlossen 1989 die Triger
von drei Museen, der Markt
Neukirchen beim HI. Blut
und die Stiadte Ro6tz und
Waldmiinchen mit dem
Landkreis, initiiert und for-
muliert durch einen sach-
kundigen Beamten der Ver-
waltung der Kommunalab-
teilung, die
SZweckvereinbarung“, um
die Konzeption ihrer Muse-
en zu ermoglichen. Eine

erwihnte

zweite Planstelle fiir einen
Volkskundler beim Kultur-
und Museumsreferat des
Landkreises wurde geschaf-
fen.

Der Landkreis Cham be-
schiftigt nun als Arbeitgeber
iiber den
Kreismuseen hinaus wissen-

Bedarf seiner

schaftliche Fachkrifte, die
den kommunalen Museen
Leistungen von der Beratung
in Einzelfragen bis hin zur
Neukonzeption bieten.
Dienstort ist das Land-
ratsamt in Cham, die Mitar-
beiter fahren je nach Erfor-
dernis zu den Museen. Die
Personalkosten werden nach
einem jahrlich neu festgeleg-
ten Schliissel, je nach zeitli-
chem Aufwand zwischen den
beteiligten Kommunen ge-
teilt, der Landkreis tiber-
nimmt einen Sockelbetrag.
Im November erstellen die
Fachwissenschaftler in enger
Abstimmung mit den kom-
munalen Trigern einen Ar-
beitsplan fiir das kommende
Jahr, woraus sich der zeitli-
che Aufwand ergibt. Ist zum
Beispiel in einem in der
Konzeptions- oder Aufbau-
phase befindlichen Museum
der Bedarf an fachlicher Ar-
beit hoher, wird dies durch
zeitlich begrenzte Reduzie-
rung des Aufwands bei ei-
nem schon eingespielten
Museumsbetrieb  ausgegli-
chen. So wird auch fiir eine
Kommune mit z.B. 1600
Einwohnern, die Kkeine
hauptamtliche Fachkraft
beschiftigen kann, fundierte
Museumsarbeit ermoglicht,
die sich stets mit der Lan-
desstelle fiir die nichtstaatli-
chen Museen in Bayern, die
einzelnen Projekte fordert
und unterstiitzt, abstimmt.
Daneben ist die engagierte
Tatigkeit der ehrenamtli-
chen Mitglieder der Muse-
umsvereine unverzichtbarer
Teil der Museumsarbeit,
auch hier wird eng koope-
riert.

Aus dem Spektrum der fach-

lichen , Dienstleistungen® fiir
die Kommunen seien einige
Beispiele genannt:

- Beratung bei Museums-
technik, z.B. beim Einrich-
ten eines Depots

- Betreuung von Restaurie-
rungsmafnahmen

- Erarbeitung von Samm-
lungskonzepten und Bera-
tung beim Erwerb von Expo-
naten

- Wissenschaftliche EDV-
gestiitzte Inventarisierung
des Sammlungsbestandes

- Neuplanungen und Muse-
umskonzeptionen mit Tex-
ten, Objektbeschriftungen
und Publikationen

- Offentlichkeitsarbeit

- Museumspidagogik und
Ausarbeiten von Fithrungen
- Konzeption von Rahmen-
programmen und kulturel-
len Veranstaltungsreihen in
den Museen

- Finanzplanungen, z.B. Auf-
stellen der Haushalte

- Zusammenarbeit mit Fach-
stellen

Neben der aktiven Arbeit in
den Museen nimmt so um-
Beratung einen
guten Teil ein. Hier gibt es
viele Schnittstellen zum Be-
ratungsauftrag der Landes-

fassende

stelle in allen fachlichen
Fragen der Museumsarbeit
wie Erfassung, Ausbau und
Pflege der Sammlungen;
Einrichtung und Gestaltung;
Konservierung und Restau-
rierung; Vermittlung und
Besucherorientierung. So
konsultieren die Mitarbeiter
des Museumsreferats immer
wieder die zustdandigen Refe-
renten der Landesstelle, das
Team der Kunst- und Kul-
turwissenschaftler, Innenar-
chitekten und Restaurato-

Schulmuseum Fronau

Museum SPUR in Cham

Museum SPUR in Cham
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ren, um gemeinsam Losun-
gen fiir die jeweiligen Hau-
ser zu erarbeiten. Uber die
Beratung und Forderung
hinaus hat sich die Landes-
stelle bei der Einrichtung
des Museums ,Ehemalige
Kloppelschule“ Tiefenbach
engagiert: Rainer Kohnlein,
Innenarchitekt der Landes-
stelle, erreichte mit seiner
einfithlsamen Planung des
Museums, dass eine Vielzahl
von Exponaten besucher-
freundlich zugénglich sind.

Ein Schwerpunkt der Zweck-
vereinbarung liegt auf der
Konzeption und Organisati-
on von wechselnden Ausstel-
lungen, die die Schausamm-
lungen der Hauser ergénzen.
So hat das Museumsreferat
mittlerweile an die 150 Aus-
stellungen gestaltet und
durchgefiihrt. In verschiede-
nen Schriftenreihen, z.B. des
Wallfahrtsmuseums Neukir-
chen beim HI. Blut oder des
Kreismuseums Walderbach,
erscheinen Begleitpublikati-
onen zu den Ausstellungen.
Professionelle  Offentlich-
keitsarbeit, langjahrig aufge-
baute Kontakte zu den Me-
dien, machen auch kleine
Héuser iiber die Grenzen der
Region hinaus bekannt. Die
Museen, hiufig von so gro-
Ber Bedeutung fiir die lokale
Identitét, sind zu wichtigen
Einrichtungen in der Region
geworden.

Das seit 1989 funktionieren-
de ,,Chamer Modell“ wollten
bald auch weitere Kommu-
nen im Landkreis nutzen,
die Trager von Museen sind
oder ein Projekt planen.
Auch um des Gleichheits-
grundsatzes willen war es

notwendig, Kommunen mit
laufenden Projekten einzu-
binden, da der beratenden
Aufgabe des Landkreises z.B.
bei umfassender inhaltlicher
Arbeit an einem Museums-
konzept Grenzen gesetzt
sind. Im Januar 2001 wurde
so die Vereinbarung auf
neun Teilnehmergemeinden
erweitert, eine dritte Fach-
kraft erginzt seitdem das
Museumsreferat.

Neben
Walderbach und Fronau und
dem gemeinsam mit der
Stadt Cham getragenen Mu-
seum SPUR sind folgende
Hauser im ,,Chamer Modell“

den Kreismuseen

verbunden:

- Markt Neukirchen beim HI.
Blut — Wallfahrtsmuseum

- Stadt Rotz — Oberpfilzer
Handwerksmuseum Hillstett
- Stadt Waldmiinchen —
Grenzland- und Trenckmu-
seum

- Gemeinde Tiefenbach —
,Museum Ehemalige Kl6p-

pelschule”

- Markt Falkenstein — Muse-
um Jagd und Wild auf Burg
Falkenstein

- Stadt Kotzting —

,Pfingstritt Museum*“ — Reli-
gioses Brauchtum

- Gemeinde Miltach — Welt-
kunstmuseum im Schloss
Altrandsberg — Replikate

- Gemeinde Grafenwiesen —
Zindholzmuseum (in Pla-
nung)

- Gemeinde Runding —
Archidologisches Museum (in
Planung)

Dariiber hinaus gibt es im
Landkreis Cham noch rund
25 weitere Museen, Galerien
und Sammlungen, auch eini-
ge in privater Tragerschaft,
die hervorragende Kulturar-

beit in der Region leisten
und kollegial mit dem Muse-
umsreferat zusammenarbei-
ten.

Chancen und Grenzen

Die Kooperation so unter-
schiedlicher Museen und
Projekte erfordert von allen
die Bereitschaft iiber den
eigenen Tellerrand hinaus zu
schauen und die gesamte
Region im Blick zu haben.
Allen Beteiligten gemeinsam
ist der Wille, die Kultur- und
Museumsarbeit zu fordern
und eine Entwicklung der
Region zu erreichen. Kultur-
forderung ist in den vergan-
genen Jahren im Landkreis
Cham zum wesentlichen
Bestandteil
Leistungen geworden. Kul-

kommunaler

turarbeit verlangt Kontinui-
tit; sie setzt die politische
Anerkennung des Ranges
dieser Aufgabe voraus. Im
Leitbild des Landkreises
Cham, 1998 von Landrat
Theo Zellner initiiert und
unter Beteiligung der Biirger
und vieler Institutionen er-
arbeitet, kommt zum Aus-
druck, dass die Einwohner
den Landkreis nicht als rei-
nes ,Verwaltungsgebilde®,
sondern als die Region, in
der sie leben und arbeiten,
Die Forderung
der Kulturarbeit der Kom-
munen durch Schaffung per-
soneller und institutioneller
Voraussetzungen wird in
diesem Leitbild als wichtiges

verstehen.

Ziel benannt.
Die Zusammenarbeit der
Museen wird erleichtert,

indem jedem Museum ein
Profil zu eigen ist, das die
jeweilige kulturelle Identitat
widerspiegelt. Seit
1980er Jahren wurde im

den

Wallfahrtsmuseum Neukirchen beim Hl. BLat

Wallfahrtsmuseum Neukirchen beim HI. Blut -
Zusammenarbeit mit Spoluprace/ Tschechien

Oberpfilzer Handwerksmuseum Rotz Hillstett
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Landkreis Cham bei der Mu-
seumsentwicklung darauf
geachtet, lokale Besonder-
heiten zum Inhalt der Kon-
zeption zu machen, um nicht
weitere beliebige Museen
entstehen zu lassen. So the-
matisieren die Museen der
Stadte Furth im Wald, Kotz-
ting,
Grundpfeiler ihrer lokalen
Identitat als Festspielstddte,
namlich den Drachenstich,
den Pfingstritt und das Fest-
spiel ,Trenck der Pandur®.
Das
kommt dem Jagdmuseum
nicht ins Gehege, das Feuer-
wehr- und das Ziindholzmu-
seum haben unterschiedli-
che Sammlungsgebiete, das
Kloppelmuseum hat andere

Waldmiinchen die

Handwerksmuseum

Sujets als das archéologische
Burgmuseum. Konkurrenz
verbindet in diesem Fall -
die Kooperation der Museen
wird moglich. Wie wichtig
aber das Alleinstellungs-
merkmal ist, zeigte der Ver-
such, mehrere Ausstellungen
im Landkreis zu einer ge-
meinsamen Thematik, mit
gemeinsamem Plakat etc., zu
konzipieren. Hier kam die
Arbeitsgemeinschaft an ihre
Grenzen. Die Museen gaben
je eigenen Themen deutlich
den Vorzug vor einem Ge-
meinschaftsprojekt.

Neben dieser grundsatzli-
chen Abstimmung {iiber die
Inhalte der Dauerausstellun-
gen in den Museen werden
auch die alljahrlichen Aktivi-
taten Man
stimmt Termine und The-
men von Ausstellungen ab.
Der Kulturkalender des
Landkreises

koordiniert.

ist hierzu ein
hilfreiches Instrument. Da
die Mitarbeiter des Muse-
umsreferats direkt in die

Belange von zwolf Museen
involviert sind, gibt es hier
einen aktuellen Informati-
onsfluss.

Bei der Gestaltung der Aus-
stellungen ist das Geflecht
der Beziehungen innerhalb
des Landkreises eine gute
Basis: Man gewdhrt sich
gegenseitig Leihgaben;
Hilfsmittel der Ausstellungs-
technik wie Stellwdnde, Vit-
rinen und Wechselrahmen
werden hin- und hergescho-
ben. So konnen Wechselrah-
men, die eben noch in der
Saisonausstellung des Kreis-
museums hingen, im No-
vember mit Beginn der Win-
terpause anderen Museen,
die z.B. eine Weihnachtsaus-
stellung vorbereiten, dien-
lich sein. Dieser Austausch
hat einen deutlichen Syner-
gieeffekt, die Kosten fiir Aus-
stellungen reduzieren sich.
Ganz beildufig ergibt sich bei
der Arbeit ein steter Erfah-
rungsaustausch zwischen
allen Beteiligten. Vor allem
bringen die ehrenamtlichen
Mitarbeiter
neue Ideen, etwa zur Losung
von technischen Problemen,
ein. Mit wenig Geld, statt
dessen mit groBem personli-

immer wieder

chen Einsatz und enormer
Kreativitit werden Ausstel-
lungen realisiert. Gerade
diese Einbindung der ortli-
chen Teams verhindert, was
vielleicht eine Gefahr des
,Chamer Modells“
konnte: Es wird nicht ,alles
iiber einen Leisten geschla-
gen®, kein Haus sieht aus
wie das andere, jedes hat
seinen eigenen Charakter.

sein

Durch die gemeinsame Ar-
beit im ,Chamer Modell”

entstehen Kontakte auch
iiber die beteiligten Mitar-
beiter hinaus. Da besucht
der Tiefenbacher Kloppel-
kreis das Kreismuseum Wal-
derbach, weil dort eine Aus-
stellung mit historischen
Spitzen zu sehen ist; da fah-
ren die Mitglieder des Muse-
umsvereins Waldmiinchen
nach Hillstett, weil dort
Leihgaben aus ihrem Be-
stand ausgestellt werden.
Diese personlichen Bindun-
gen helfen, das eingefahrene
,Kirchturmdenken® in einem
weitldufigen Fldchenland-
kreis zu iiberwinden und ein
etwa auch vom ,Aktionskreis
und Wirtschafts-
raum Landkreis Cham e. V.
gefordertes Denken im Sin-

Lebens-

ne der gesamten Region zu
entwickeln.

Die Vielzahl der betreuten
Museen und ihre iiber den
gesamten Landkreis verteilte
Lage bringt fiir die Arbeit
des Museumsreferats aber
auch einige Probleme mit
sich. Das Kreismuseum im
Westen des Landkreises ist
iiber 60 km vom Wallfahrts-
museum Neukirchen beim
HI. Blut, nahe der Grenze zu
Tschechien, entfernt. Viele
Kilometer fahren die Mitar-
beiter auch von Cham aus zu
den Standorten der Museen;
die Trennung von Verwal-
tungs- und Biirobetrieb im
Landratsamt von der prakti-
schen Arbeit in den Museen
ist nicht immer einfach. Die
Mitarbeiter sind nicht im-
mer vor Ort in den Museen
anzutreffen.

In den Kommunen haben sie
viele Ansprechpartner, so
gilt es mit zahlreichen Tou-
rist-Infos, Bauhdfen, Kom-

Grenzand- und Trenckmuseum in
Waldmiinchen

Museum , Ehemalige Kloppelschule“ Tiefen-
bach: Hausindustrie im Oberpfilzer Wald

,, Pfingstritt Museum* der Stadt Kétzing
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munalverwaltungen zu ko-
operieren. Eine Vielzahl von
Schliisselbiinden fiir die
Héuser sind zu hiiten. Gute
Kommunikation ist integra-
tiver Bestandteil des Chamer
Modells.

Die unterschiedlichen
Schwerpunkte der Spezial-
museen verlangen von ei-
nem Mitarbeiter
Kenntnisse in ganz verschie-
denen Fachgebieten. So be-
schiftigt sich eine Mitarbei-

vertiefte

terin nicht nur mit ,Jagd
und Wild“, sondern auch mit
der Ziindholzindustrie und
mit Ausgrabungen bei einem
Burgenprojekt. Auch hier
sind es wieder die ehrenamt-
lich Beteiligten, die, da sie
ihr jeweiliges Thema fokus-
sieren, mit profunden Fach-
kenntnissen und Kontakten
hilfreich zur Seite stehen.

So ist das ,,Chamer Modell“
als ein umfassendes Netz-
werk zu verstehen, das viele
verschiedene Partner in die
Kultur- und Museumsarbeit
einbindet. Gerade in Zeiten
schwindender Finanzkraft
bietet es Losungen fiir fach-
lich fundierte Betreuung von
Museen auf dem Wege einer
Umlage. Das Modell versteht
sich nicht als Gegenbild zur
wiinschenswerten
tung von Planstellen vor Ort.
Die beteiligten Kommunen
konnten dies in keinem Fall
leisten, die Zweckvereinba-
rung ist fiir sie eine tragfahi-

Einrich-

ge Losung.

Netzwerke

Kultur im ldndlichen Raum
wird von den BiirgerInnen in
Kulturvereinen aktiv mitge-
staltet: Initiative statt Kul-
turkonsum ermoglicht ein

anspruchsvolles Kulturange-
bot. Dank der aktiven Kul-
turarbeit von Vereinen, The-
atergruppen und Spielge-
meinschaften, von Galerien,
Musikgruppen und nicht
zuletzt der Kommunen gibt
es im Landkreis eine gute
kulturelle Infrastruktur mit
einer Vielzahl
Einrichtungen. Durch ihre
Veranstaltungsreihen und
Rahmenprogramme fiigen
sich die Museen in dieses
lokale kulturelle Netzwerk
ein.

kultureller

Der Gedanke des Netzwer-
kes bleibt aber nicht auf die
Arbeit innerhalb des Land-
kreises beschrankt. Fiir die
Region im Osten Bayerns ist
die Zusammenarbeit mit den
Nachbarn in Tschechien von
besonderer Bedeutung. Dem
Landkreis Cham kommt hier
eine Schliisselfunktion zu.
Im Rahmen dieses Kultur-
kontakts iibernehmen die
Museen mit ihren Mdéglich-
keiten der Offentlichkeitsar-
beit und
kung eine besondere Rolle in
der grenziiberschreitenden
Zusammenarbeit. Zwischen
den Museen im Landkreis
Cham und in Westb6hmen

ihrer Breitenwir-

gibt es inzwischen eine rege
Kooperation. Mittlerweile
werden Ausstellungen - iiber
sprachliche Hiirden und
Grenzen hinweg - gemein-
sam durchgefiihrt. Erwihnt
sei die Zusammenarbeit zwi-
schen dem Wallfahrtsmuse-
um Neukirchen b. HIl. Blut
und Hiusern in Tschechien
wie dem Nationalmuseum
oder dem Kunstgewerbemu-
seum in Prag.

Nihere Informationen zu

den Museen im Landkreis
Cham:
www.landkreis-cham.de
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In: Museum heute, Heft 24
(2002), S. 9 — 14.

Maria-Luise Segl:
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Gilinther Bauernfeind:
Wallfahrtsmuseum Neukir-
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Schmerz. Wallfahrtsmuseum
Neukirchen beim Heiligen
Blut“ (= Museen in Bayern
28). Ein Film von Niklaus
Leuenberger. Redaktion:
Horst Lohmann. Beratung:
Wolfgang Stdbler und Giin-
ther Bauernfeind.

Eine Produktion des Bayeri-
schen Rundfunks, des Wall-
fahrtsmuseums Neukirchen
b. HI. Blut und der Landes-
stelle fiir die nichtstaatlichen
Museen in Bayern.
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Grenzland- und Trenckmu-
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pfalzer Handwerksmuseum
Rotz-Hillstett (=Schnell,
Kunstfithrer Nr. 2223), Re-
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Jagdund Wild*

Weltkunstmuseum in Schloss Altrandsberg

Fotos: Landkreis Cham
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Die Bernsteinstraf3e
Vom regionalen zum internationalen Projekt

Giinter Fuhrmann

1. Alle Wege fithren zum
Bernstein

Vor 40 bis 50 Millionen Jah-
ren bedeckten unseren Kie-
fern #hnliche Nadelbaume
das Gebiet der heutigen Ost-
see. Das von diesen Baumen
ausgeschiedene Harz gelang-
te in den Boden und wurde
von der so genannten
s,Blauen Erde“, einem Ge-
misch aus Lehm — und Te-
gelboden, eingeschlossen.
Durch die Zeiten fossilierte
das Harz zu Bernstein.
Durch tektonische Verschie-
bungen wurde die Blaue
Erde unter dem Meeresbo-
den der Ostsee und deren
Kiistenzonen abgelagert. Bei
heftigen Stiirmen wird der
Bernstein vom Meerwasser
ausgewaschen und dadurch,
dass er eine geringere Dichte
als Salzwasser hat, an den
Strand gespiilt. Wegen der
leichten Art der Gewinnung
wurde der Bernstein bereits
in der Altsteinzeit als
Schmuckstein und Amulett
geschétzt. Die Menschen der
jingeren Steinzeit verarbei-
teten ihn zu Perlen, magi-
schen Anh#ngern sowie zu
Menschen- und Tierfiguren.
Aus der Jungsteinzeit gibt es
zahlreiche Funde verarbeite-
ten Bernsteins in Nord- und
Mitteleuropa. In der Bronze-
zeit taucht Bernstein bereits
in Oberitalien auf und galt
auch als Zahlungsmittel. In
der Hallstattzeit wurde der
Bernstein in ganz Europa in
Verbindung mit Bron-
zenadeln und Bronzeketten
als Einlage in Schwertgrif-
fen, als Anhanger und Rin-
gen verarbeitet.

Im antiken Griechenland

wurde Bernstein Elektron
genannt. Die Hellenen ent-
deckten an ihm das Phéano-
men der statischen Aufla-
dung woraus sich die Elekt-
rizitat ableitete.

Auch die Romer schitzten
den Bernstein sehr. So be-
richtet zum Beispiel Plinius
der Altere von einer Expedi-
tion, die im Auftrag von Kai-
ser Nero die Bernsteinkiiste
an der Ostsee bereiste und
erkundete.

Der Dichter Martial widmet
sogar ein Gedicht einem im
Bernstein eingeschlossenem
Reptil und schildert die Fas-
zination des fossilen Harzes
mit folgenden Worten:

Riihme, Kleopatra, nicht als
grof; dein konigliches Grab-
mal, ist doch ein Schldanglein
sogar edler bestattet als du!

Depotfunde bezeugen schon
zur Bronzezeit einen regen
Bernsteinhandel zwischen
den Gebieten der Fundstit-
ten an der Ostsee und dem
Mittelmeer. Bei Breslau,
dem heutigen Wroclaw in
Polen, entdeckte man zwei
Bernsteinspeicher aus der La
Tene — Zeit mit zwolf Zent-
nern Bernstein.

Mehrere Routen verbanden
den baltischen Raum mit
den Abnehmern am Mittel-
meer. Etrusker und Ligurer
bezogen
iiber eine Trasse, die entlang
der Fliisse Rhein und Rhone
Der
Weichsel, dem Dnjestr und
der Wolga folgend gelangte
der Bernstein schlieBlich ans
Schwarze Meer.

Die bedeutendste Verbin-

ihren Bernstein

nach Genua fiihrte.

dung verlief von der Ostsee
kommend {iber das Samland
nach Polen. Uber Wroclaw/
Breslau und die mihrische
Pforte verlief die Route ent-
lang der March, kreuzte bei
Carnuntum die Donau und
flihrte tber Sopron und
Szombathley durch Westun-
garn. In Slowenien liegen
Ptuj, Celje und Ljubliana an
der BernsteinstraBe. End-
punkt war Aqulieia, der be-
deutendste rémische Hafen
an der Adria.

2. Die Bernsteinstrafe in
Niederosterreich

1997 entstand die Idee ein
Museumsnetzwerk Wein-
viertel aufzubauen und die
alte BernsteinstraBe wieder-
zubeleben. Eine Machbar-
keitsstudie und ein touristi-
sches Entwicklungskonzept
— finanziert durch INTER-
REG IT A — erhoben das kul-

turtouristische Potenzial der w77

Region und leiteten davon
Vermarktungsstrategien ab.
Eco Plus, die Niederoster-
reichs Regionalentwick-
lungsagentur, unterstiitzte
ein Projektmanagement auf
Zeit. Voraussetzung dabei
war die Griindung eines Ver-
eins ,Osterreichische Bern-
steinstraBe“, der die Trager-
schaft des Projektmanage-
ments iibernahm.

2001 bildeten zehn Museen
und Kulturinitiativen den
Verein Osterreichische Bern-
steinstraBe. Damals wurde
auch im Verein die Entschei-
dung gefillt, sich nur auf die
Kernaufgabe des Vereins, die
kulturtouristische Angebots-

entwicklung, zu konzentrie-

_+/  Richard Resch

S0 L s

Die Europiische BernsteinstraBe im Uberblick

0 o 7
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ren und sich in allen ande-
ren touristischen Bereichen
(Wein, Rad, etc.) mit den
entsprechenden Organisati-
onen zu vernetzen.

Drei Jahre spéter bildet die
BernsteinstraBe mit iiber 30

Mitgliedern den groBten
Museumsverein Niederds-
terreichs.

Ein Schwerpunkt war vor
allem der Aufbau von Bern-
steinangeboten:

- Bernsteinausstellung im
Museum fiir Volkskultur
GroB-Schweinbarth

- Bernsteindrechslerei im
Museumsdorf Niedersulz

- Bernsteininklusen-
Fotoausstellung in der Vier-
telsgalerie Mistelbach

- Bernsteinschmuck im
Trachtenlook — Modenschau
im Museumsdorf Niedersulz
- Bernsteinvortrage in GroB-
Schweinbarth, Mistelbach
und Zistersdorf

- Bernsteindesign in Lanzen-
dorf

- Bernstein-Merchandising
in den Mitgliedsmuseen

- Sonderausstellung des Na-
tionalen Kunstmuseums
Litauens im NO Museum fiir
Volkskultur GroB Schwein-
barth

3. Museen fiir Kinder —
Betty Bernstein

Bekanntestes und erfolg-
reichstes Produkt der Bern-
steinstraBe ist die Marke
,Betty Bernstein“. Wir sind
dabei iiberzeugt, dass die
Betty Bernstein-Initiative
nicht nur kurzfristige Aus-
wirkungen wie die Steige-
rung der Besucherfrequenz
bewirkt.
Kinder,

die ihren ersten

Kontakt mit Kultur, Kunst
und Museen als etwas Positi-
ves, Aufregendes, Spannen-
des empfinden, werden sich
auch als Erwachsene der
Auseinandersetzung mit
Kultur widmen und fiir die
Erméglichung von Kunst

und Kultur eintreten.

a) Ausgangslage

Familien mit Kindern und
Schiiler sind die wahrschein-
lich wichtigste Zielgruppe im
Ausflugsbereich. 40 Prozent
der
jedoch alter als 50 Jahre. Die
Zielgruppe ,Familie mit Kin-
dern“ konnte bisher noch

Tagesausfliigler sind

nicht effizient erreicht wer-
den. Um diese Gruppe zu
erreichen ist es notwendig
Kinder anzusprechen. Uber
die Kinder erreicht man
auch die Eltern. Vorausset-
die
Schaffung spezieller Angebo-

zung dafiir ist aber
te fiir Kinder und Familien.
Vermittlungsprogramme fiir
Kinder waren in der Region
bei Museen
(Museum fiir Urgeschichte,

nur zwei
Asparn und Weinviertler
Museumsdorf Niedersulz)
vorhanden.

Um dies zu dndern startete
die Bernsteinstraflie mit dem
,Betty Bernstein“ —Projekt.

b) Wer ist Betty
Bernstein?

Um diese neue Kinderschie-
ne zu ,personalisieren wur-
de Betty Bernstein ins Leben
gerufen. Ziel dabei ist es,
diese Figur als Dachmarke
fiir kinderspezifische Ange-
bote in der Region zu etab-
lieren.

Kinder, die Betty Bernstein-
Programme besuchen, sollen
dabei in vergangene Zeiten

eintauchen und eine andere
Rolle einnehmen. Aus die-
sem Grund gibt es Betty
Bernstein in den verschie-
densten Verkleidungen. Fiir
jedes Angebot wechselt Betty
ihr Kostiim, es gibt sie z.B.
als Kelte, Forscher, Barock-
fiirst, Archdologe, Schaffner,
uvm.!

¢) Ziel und Umsetzung
Ziel war es einerseits beste-
hende museumspidagogi-
sche Programme — das Mu-
seum fiir Urgeschichte in
Asparn ist seit Jahren im
Bereich experimentelle Ar-
chiologie titig — zusammen-
zufassen und anderseits
auch neue Konzepte zu ent-
wickeln.

Dazu wurde eine Museums-
pddagogin aus der Region
engagiert die selbst neue
Programme entwickelte be-
ziehungsweise bei der Er-
stellung solcher durch Bera-
tung und Schulung behilflich
war.

Die
sich an den Leitlinien aktuel-
ler Museumspadagogik:

Konzepte orientieren

- Der Ablauf setzt bei den
Interessen der Kinder an
und bietet eine tiberschauba-

re und wohliiberlegte Aus-
wahl.

- Das Programm gibt Raum
fiir personliche Auseinan-
dersetzung, Eigentatigkeit
und Wahrneh-
mung der ausgestellten Ob-
jekte, die Objekte werden

zum ,Sprechen” gebracht”.

sinnliche

- Die Kinder haben Spafi am
Programm.
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Die Programme richten sich
zum einen an Schulen und
konnen auf Vorbestellung
wihrend der Offnungssaison
der Museen jederzeit ange-
boten werden. Individualbe-
sucher konnen zu fixen wie-
derkehrenden Terminen
(wie z.B. jeden ersten Sonn-
tag im Monat) die Aktivita-
ten besuchen.

Im Sommer 2002 wurden in
einem Folder fiinf solcher
Angebote Die
Besuchszahlen haben sich
dadurch bei einigen Stand-
orten verdoppelt. Im Herbst
wurde der erste ,Betty Bern-

publiziert.

stein Katalog“ an Schulen in
Niederosterreich und Wien
gesandt.

2003 werden bereits iiber
120 Veranstaltungen fiir
Kinder an zwolf Standorten
zu regelmaBigen Zeiten an-
geboten, im Mai 2003 wur-
den diese in dem Folder
,Unterwegs mit Betty Bern-
stein“ bereits mit einer Auf-
lage von 40.000 Stiick publi-
ziert.

2004 konnte das Angebot
auf 18 Standorte verteilt
werden mit mehr als 150
Veranstaltungen fiir Kinder
pro Jahr.

d) Ausblick

Museumspédagogik hat eine
wesentliche kulturpolitische
Bedeutung. Schon in jungen
Jahren wird ein Museums-
besuch als aufregend, span-
nend oder interessant wahr-
genommen. Folge
frihen Zugangs zu Kultur
kann eine spitere Wert-
schiatzung von Kunst und

dieses

Kultur im Allgemeinen, von
Museen im Besondern sein.
In Zeiten medialer Reiziiber-

flutung ist dies gerade bei
Kindern ein wesentliches
Argument fiir Kulturvermitt-
lung, andererseits wird bei
Erwachsenen das Verstand-
nis von Museen als Orten
des Lernens und der Bildung
gefordert.

Museumspéadagogik wurde
bisher iiberwiegend in gro-
Ben Museen, urbanen Bal-
lungsraumen oder Son-
derausstellungen angeboten,

kaum in lokalen Museen wie

Volkskulturmuseen oder
Sammlungen mit heimat-
kundlichen Inhalten.

Durch die Initiative Betty
Bernstein wurde dies verdn-
dert. Es wurden museums-
padagogische
gerade fiir kleine Museen im
landlichen Raum entwickelt.
Kiinftig wird der Schwer-
punkt weniger in einer quan-

Programme

titativen Erweiterung der
Programmstandorte liegen,
sondern vor allem in Quali-
tatssteigerung der bestehen-
den Angebote sowie der lau-
fenden Aus- und Weiterbil-
dung des kulturpidagogi-
schen Betreuungspersonals.
Diese Weiterbildungsaktivi-
taten werden im Rahmen
des INTERREG III B — Pro-
jektes ROME durchgefiihrt.

4. Auf dem Weg zur Eu-
ropédischen
steinstrasse

Es war von Anfang an Ziel,

Bern-

die gesamte BernsteinstraBe
von der Adria an die Ostsee
wieder neu erstehen zu las-
sen.

a) Das INTERREG III B
— Projekt ROME

2004 wird nun mit der Um-
setzung dieser Vision begon-

nen — die Bernsteinstrale
beteiligt sich am internatio-
nalen Projekt ROME
Roman, ancient Greek and
Amber routes innovative
Methodologies connecting
Europe

Projektpartner sind die ita-
lienischen Regionen Umb-
rien, Marche und Apulien,
die griechische Region Ost-
makedonien und die Stadt
Patras, das BMWA, die Eco
Plus und die NOKU. Partner
mit Beobachterstatus sind
die Lander Burgenland und
Steiermark
bathley, Ungarn und der
Kreis Senica, Slowakei

sowie Szom-

b) Projektinhalt
Hauptsachlicher Projektin-
halt ist die Vernetzung kul-
turtouristischer Angebote
entlang romischer Routen
und der BernsteinstraBe.

Das Projekt beinhaltet sechs
~Work packages®. Osterreich
setzt in zweien davon beson-
dere MaBstébe.

- Die italienische Region
Marche mo6chte Methoden
fiir die museumspidagogi-
sche Aufbereitung von kul-
turhistorischen Orten entwi-
ckeln.

»Betty Bernstein“ ist dabei
Pilotprojekt, d.h. die Art und
Weise der Aufbereitung von
Museen, Burgen, etc. durch
die BernsteinstraBe und das
Vermarktungskonzept von
Betty Bernstein hat Vorbild-
wirkung fiir alle im Projekt
beteiligten Regionen!

- Osterreich leitet ein Work
package
,Nachhaltige

zum Thema

Nutzung des
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kulturellen Erbes fiir die
Regionalentwicklung®. Am
Beispiel der BernsteinstraBe
soll gezeigt werden wie die
Aufbereitung und Vernet-
zung von Museen zur Tou-
rismusbelebung einer Regi-
on beitragen kann. Ziel dabei
ist es, nicht eine neue Mar-
ketingstruktur zu schaffen
sondern wie auch schon im
Weinviertel fiir eine Integra-
tion in die zustidndigen Tou-
rismusorganisationen zu
sorgen. Ergebnis soll eine
Ausdehnung der Bernstein-
straBe auf die Bundesldander
Burgenland und Steiermark
sein.

200 ©

¢) Der Nordteil der
Bernsteinstral3e Museumspadagogische Leitfigur der BernsteinstraBe
Neben den Aktivititen im »Betty Bernstein®

Siiden sind die Gespriache
mit den Anrainerstaaten der
BernsteinstraBe im Norden
sehr weit gediehen. Sowohl
Polen als auch Litauen ha-
ben ihr Interesse bereits
bekundet 2005 ein Folge-
projekt zu ROME einzurei-
chen. Damit nédhert sich die
internationale Kultur-
Tourismusroute Bernstein-
strafe der Realisierung.

Weiter Infos:
Museumspédagogische Vermittlungsprogramme rund um
Die Osterreichische Bern- Betty Bernstein®
steinstrasse Fotos: Osterreichische Bernsteinstrae
Mag. Giinter Fuhrmann,
MAS

guenter.fuhrmann@
bernsteinstrasse.net
Hauptstrasse 31

2225 Zistersdorf

Tel. +43-676/442 17 o1
www.bernsteinstrasse.net



Seite 20 Museen grenzenlos - Modelle der Zusammenarbeit

Der Verband der Oberosterreichischen Freilichtmuseen

Stefan Lueginger

Die Geschichte des Ver-
bandes

In den 1950er Jahren erfolg-
te im landlichen Raum ein
massiver Umbruch. AuBeres
Kennzeichen war der grund-
legende gestalterische Wan-
del der landlichen Architek-
tur, Symbol fiir die vollige
Neuorientierung der Land-
wirtschaft und dorflich —
handwerklichen Wirtschafts-
struktur.

Viele Menschen wollten die-
sen Wandel zwar mitvollzie-
hen, aber deshalb nicht
gleich die gesamte Tradition
verlieren. Es gab dringende
Fragen nach dem Erhalt und
einer sinnvollen Weiternut-
zung der tradierten landli-
chen Architektur.

Engagierte
suchten qualitidtsvolle Bau-

Personen ver-

ten vor der Zerstérung zu
bewahren, um den nachfol-
genden Generationen ein
vollstindiges Geschichtsbild
weiter zu geben. Es entstand
die Idee, diese Bauten zu
saktiven®, ,lebendigen“ Mu-
seen einzurichten, um auf
diese Weise nicht nur die
Gebaude selbst sondern
auch die damit verbundenen
bzw. diese Formen bedin-
genden Lebens- und Arbeits-
formen zu erhalten und wei-
ter zeigen zu konnen.

Es gab zwei Strategien, ein-
mal die Schaffung eines
,Museumsdorfes“, zu dem
die zu erhaltenden Gebaude
ganz oder
ihren wesentlichen Teilen
hin transferiert werden sol-
len, oder aber die Sicherung

wenigstens in

der schiitzenswerten Objekte
an ihren Standorten.

Nach lingeren Uberlegun-
gen entschied sich Oberos-
terreich fiir die Losung der
Erhaltung am urspriingli-
chen Standort, also ,,in situ®,
samt dem Schutz des tra-
dierten Umfeldes.
dieser Entwicklung war Prof.

Pionier

Franz Carl Lipp.

Er erkannte auch, dass die
organisatorischen Nachteile
dezentralen Losung
durch die Schaffung eines

einer

Dachverbandes ausgeglichen
werden miissen. 1964/1965
erfolgte deshalb die Griin-
dung des Verbandes der 00
Freilichtmuseen.

An den Standorten der Frei-
lichtmuseen, die im Lauf der
Jahre dem Verband beige-
treten sind, bzw. auch vom
Verband
haben sich vielfiltige kultu-
relle und touristische Aktivi-

initilert wurden,

titen entwickelt.

Heute sind alle Freilichtmu-
seen wichtige Identifikati-
onspunkte ihrer Standortge-
meinden und Regionen und
erfilllen so genau jene Auf-
gabe, fiir die sie geschaffen
wurden.

Mit der Familie der Frei-
lichtmuseen ist auch der
Verband in seinen Aufgaben
gewachsen.

Die Vorsitzenden des Ver-
bandes waren seit dem
4.12.1964 WHofrat Dr. Wal-
ter Ortner, Prof. Dipl.Ing.
Karl Leitl, Prof. Dr. Franz
Carl Lipp, LHStv Dr. Chris-
toph Leitl und seit 1991 GD
Dr. Ludwig Scharinger.

Die Geschiftsfithrer waren
Prof. Dr. Franz Carl Lipp,
Dr. Alexander Jalkotzy, Biir-
germeister Franz Heilmann
und seit 1999 Prof. Arch. Dr.

Stefan Lueginger

Ein Fachbeirat unterstiitzt
den Vorstand bei seinen viel-
faltigen Aufgaben.

Es sei an dieser Stelle auch
dankbar festgehalten,
die Entwicklung der einzel-
nen Museen und des Ver-

dass

bandes stets vom Land
Oberosterreich mit seiner
Kulturabteilung und vom
Bundesdenkmalamt, Lan-

deskonservatorat fiir Ober-
osterreich  gefordert wund

unterstiitzt wurde und wird.

Mit der Griindung des Ver-
bandes 1964/65 wurden das
Mondseer Rauchhaus, die
Anzenaumiihle (Er6ffnung
1968) Pelmberg
(Eréffnung 1970) als Frei-
lichtmuseen
1974 der Unterkagerer in
Auberg. 1978 kamen hinzu:
der Stehrerhof, das Sensen-
schmiedemuseum Michel-
dorf, die Hackenschmiede in
Bad Wimsbach, der Sume-
rauerhof, 1979 die Katzen-

und

eingerichtet,

steinermiihle, dann wurden
einige Objekte der miihl-
viertler MuseumsstraBe in
den Verband aufgenommen,
Scharnstein, 1991 Mitterkir-
chen, 1992 Hirschbach, 1995
der Brunbauerhof, 1997 der
GroBdollnerhof und zuletzt
Gosau.

Selbstverstdndlich haben
sich die Mitglieder der ein-
zelnen Trigervereine in eh-
renamtlicher Tatigkeit stets
bemiiht, die Museen in ihrer
Qualitat weiter zu entwi-
ckeln.

Das Hochwasser von 2002
hat einige Museen schwer in
Mitleidenschaft
dank der Hilfe

gezogen,
durch das

Farbermuseum in Gutau

Freilichtmuseum ,GroBdollnerhof* Rechberg

Freilichtmuseum Mondsee
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Land Oberosterreich wird es
gelingen diese Schiden
denkmalgerecht zu sanieren.
Der Verband kiimmert sich
auch um die Sicherheit der
Museen, durch Gruppenver-
sicherung, Beratung durch
Exekutive und Brandverhii-
tungsstelle.

Der Verband ist Ansprech-
partner fiir die Losung bau-
lich — denkmalpflegerischer
Problemstellungen und hilft
bei Finanzierungs- und
Rechtsfragen. Vorstand und
Fachbeirat
Museen um sich vor Ort di-
rekt mit den Problemen ver-
traut zu machen und die

besuchen die

ehrenamtlichen Tatigkeiten
optimal zu unterstiitzen.
Durch die vielen Aktivititen
konnen die Freilichtmuseen
jedes Jahr mehr als 100.000
Besucher begriifien, sie brin-
gen also auch wirtschaftlich
wesentliche Impulse in ihre
Regionen.

Die Gliederung der Frei-
lichtmuseen in Oberos-
terreich

Nach der Idee Freilichtmu-
seen als dezentrale Traditi-
onstrager war und ist es das
Bestreben des Verbandes, in
allen Landesteilen entspre-
chende Objekte zu sichern
und zu prisentieren. So sol-
len sowohl alle oberosterrei-
chischen Haus- und Hofty-
pen reprisentativ vertreten
sein, als auch alle landlichen
Betriebsformen der Nach-
welt ein sichtbares Zeichen
der Landesentwicklung sein.

Im Folgenden werden die
Museen nach den einzelnen
Kategorien eingeteilt und
zugeordnet:

1. Gliederung der 00
Freilichtmuseen nach
den Haustypen:

Vierkanter:
Sumerauerhof in St. Florian
bei Linz

Einspringer:
Unterkagerer in Auberg
Mittermayer in Pelmberg,
Hellmonsodt
Miihlviertler Dreiseiter:
GroBdollnerhof in Rechberg
Innviertler Vierseiter:
Brunnbauer in Andorf
Hausruckhof:

Stehrerhof in Neukirchen an
der Vockla
Salzkammergut Ein-
haus:

Mondseer Rauchhaus
Inneralpiner Paarhof:
Gosau (im Aufbau)

Anzenaumiihle, Bad Goisern

2. Gliederung der 0O
Freilichtmuseen nach
Funktionstypen:

Ur- und Friihgeschichte:
Mitterkirchen
Handwerker:
Schmiede:

Bad Wimsbach —
Neydharting
Sensenschmiede:
Geyerhammer in
Scharnstein

00 Sensenschmiede-
museum Micheldorf
Miihle:
Katzensteinermiihle

in Weyer

Furthmiihle in Pram
Anzenaumiihle, Bad Goisern
Farbermuseum in Gutau
Landwirtschaft:
Sumerauerhof, St.Florian
Grofido6llnerhof, Rechberg
Stehrerhof, Neukirchen
Unterkagerer, Auberg
Mittermayer, Pelmberg,

Hellmonsodt

Brunnbauer, Andorf
Unterer Bischofer, Mondsee
Bauernmobel:
Hirschbach

Sumerauerhof

Miihlviertler Museums-
straBe, Windhaag bei Frei-
stadt

3. Gliederung der 00
Freilichtmuseen nach
Standorten

Miihlviertel:

Auberg, Pelmberg / Hell-
monsodt, Rechberg, Gutau,
Windhaag bei Freistadt,
Hirschbach, Mitterkirchen
Traunviertel:

Bad Wimsbach — Neydhar-
ting, Weyer, Micheldorf,
Scharnstein,
Zentralraum:

St. Florian bei Linz
Hausruckviertel:
Neukirchen an der Vockla,
Pram

Innviertel:

Andorf

Salzkammergut:
Mondsee, Bad Goisern,
Gosau

ableiten, dass fiir die Zu-
kunft noch einige Aufgaben
fiir den Verband bestehen,
um den Zielen und Aufgaben
sowie den Erwartungshal-
tungen der Gesellschaft ge-
recht zu werden.

Deshalb hat der Verband vor
einem Jahr ein Leitbild ent-
wickelt, das die Arbeit des
Verbandes aber auch der
einzelnen Freilichtmuseen
unterstiitzen wird.

Nach den Grundsitzen die-
ses Leitbildes werden kiinfti-
ge Aufnahmen von Freilicht-
museen in den Verband er-

Freilichtmuseum ,,Stehrerh of*

Hackenschmiede Bad Wimsbach
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folgen sowie die Erhaltungs-
arbeit mit dem damit ver-
bundenen Mitteleinsatz ver-
antwortet und betreut.

Die Erstellung dieses Leitbil-
des erfolgte in einem eige-
nen Arbeitskreis, der wissen-
schaftlich und organisato-
risch professionell betreut
wurde.

Im Folgenden wird das Leit-
bild mit seinen wesentlichen
Inhalten vorgestellt:

Der Verband und sein
Leitbild

1. Kompetenz
Kernkompetenz der 0O
Freilichtmuseen sind Pflege,
Erhalt und Sanierung histo-
rischer Bausubstanz, Gerite
und Einrichtungen im au-
thentischen Umfeld, die ge-
treue Darstellung von histo-
rischen Tétigkeiten, Lebens-
und Siedlungsformen.

2, Position
Freilichtmuseen sind For-
schungs- und Dokumentati-
onsstitten, mit einem spe-
ziellen Bildungsauftrag als
regionale Brennpunkte in
der Vernetzung der OO Mu-
seumslandschatft.

3. Aufgaben, Leistungen
Wissenschaftliche Doku-
mentation und Grundlagen-
forschung fiir das Objekt
und den dazugehdrenden
historischen Kulturland-
schaftsraum.

Schutz, Sicherung und Pfle-
ge der baulichen Substanz.
Umfassende museumspida-
gogische Konzeption.

Der Verband der OO Frei-
lichtmuseen ist die fachlich

kompetente Serviceeinrich-

tung fiir die einzelnen Frei-
lichtmuseen, Sprachrohr
und Ansprechpartner gegen-
iiber Politik, Verwaltung und
Tourismus.

4. Zukunft

Vollstindige Dokumentation
der landlichen Haus-, Kul-
tur- und Wirtschaftsland-
schaft Oberosterreichs. For-
derung von
straBen. Standortqualitat
sichern und weiter entwi-

Museums-

ckeln.

Die Oberosterreichischen
Freilichtmuseen und der
Verband der OO Freilicht-
museen sind mit ihrem in
Osterreich einmaligen de-
zentralen Museumskonzept
Trager einer 40 jahrigen
Erfolgsgeschichte, trotz vie-
ler Herausforderungen.

Zum Tag der OO Freilicht-
museen am 21. und 22. Mai
2005 wird die sanierte Anze-
naumiihle wieder der Offent-
lichkeit zuginglich sein.

Der Verband wird sich wei-
ter der Sicherung denkmal-
wiirdiger landlicher Gebaude
widmen und die Mitglieder
betreuen.

Die kiinftigen Strategien
betreffen einerseits den Aus-
bau und die Qualitétssiche-
rung der bestehenden Muse-
en, andererseits aber auch
die Suche nach geeigneten
kiinftigen Objekten, um als
Ziel alle oberosterreichi-
schen Haus- und Hoftypen
nachhaltig zu sichern.

Im Sinne des Oberdsterrei-
chischen Museumskonzeptes
2000 wird in der jeweiligen
Region mit den anderen

kulturellen Einrichtungen

verstarkt kooperiert.

Nihere Informationen zum
Verband der OO. Freilicht-
museen:

DI Dr. Stefan Lueginger
Rainerstrasse 14

4020 Linz

0732/664234
architekt.lueginger@aon.at

Herrenhaus* im 00. Sensenschmiedemuseum Micheldorf

,Experimentelle Archdologie” im Rahmen des , Keltenfestes* im
FLM Mitterkirchen

Fotos: 00. Museum sverbund
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Wer wei schon, was wirklich alles da ist?

Ein Projekt zur Vernetzung des mobilen Kulturgiiterbestands
Willibald Katzinger/ Thomas Jerger/ Christian Hemmers

1. Einleitung — Problem-
stellung

Die meisten Argumente, die
zur Griindung des 06. Muse-
umsverbundes gefithrt ha-
ben, gehen von einer positi-
ven Problemstellung aus:
Eine steigende Anzahl von
gleichartigen Institutionen
sollte eine zentrale Aus-
kunftsstelle haben.
Eigentlich eine Selbstver-
standlichkeit, denn auch alle
Bicker, Fleischhauer, Auto-
werkstitten etc. finden sich
Wirt-
schaftskammer zusammen.
Mit einer zentralen Aus-
kunftsstelle kann der gegen-

zumindest in der

seitige Informationsaus-
tausch unter den Museen
besser bewerkstelligt
werden, kann eine Vernetz-

ung der Programme stattfin-

viel

den oder etwa ein gemeinsa-
mes Auftreten in der Wer-
bung usw. usw.

Es gab aber auch ein nicht
unwesentliches Argument ex
negativo:

Bis vor drei Jahren hatten
nicht einmal eingefleischte
Museumsliebhaber noch
einen einigermafen giiltigen
Uberblick zur aktuellen Mu-
seumslandschaft in Oberos-
terreich.

Noch weniger konnte ein
Einzelner wissen:

Was ist wo zu sehen? Wann
kann er dort auftauchen
kann? Was gibt es noch alles
in den verschiedenen De-
pots?

Vielleicht wusste es der eine
oder andere Beamte in der
Kulturabteilung des Landes.
Heute haben wir schon eine
etwas bessere Datenbank,

die sogar versucht, eine ge-
wisse Klassifizierung vorzu-
nehmen, wenn wir auch wis-
sen, dass die vorgenommene
Einteilung problematisch ist,
weil sie das eine Mal auf den
Typ des Museums abzielt,
das andere Mal auf den
Hauptsammlungsbereich
und das dritte Mal auf die
institutionelle Struktur.

2. Grundlagendaten -
Eine Zwischenbilanz

(Jerger)
Seit Griindung des 00. Mu-
seumsverbunds im Jahr

2001 werden kontinuierlich
Daten zu den oberésterrei-
chischen Museen gesam-
melt.

Museumsdatenblitter
Als Basis fiir die Arbeit des
Museumsverbunds
jahrlich die Museumsdaten-
blatter aktualisiert. Diese
enthalten Name, Kontaktad-
resse, Telefonnummer, Fax-
E-Mail-Adresse,
Beschreibung

werden

nummer,
Homepage,
des Museums, Offnungszei-
ten, Eintrittspreise, Trager
und Auskunftsperson, Politi-
scher Bezirk, Zuordnung zur
,Museumsart® bzw. Muse-
umsthema (hier ist eine
zweimalige Nennung mog-
lich) und Zuordnung zu ei-
nem Kkleinregionalen Muse-
umsverbund und werden
einmal im Jahr in ,groBem
Stil“ aktualisiert.

Intern
noch die Zuordnungen zu
einer Tourismusregion, die

verwaltet werden

Verlinkung mit der Touris-
musplattform Tiscover.

Diese Daten werden in die
Datenbank des O0O. Muse-

umsverbunds eingepflogen
und werden laufend aktuali-
Aktualisierung
geniigt eine Mitteilung an

die Geschaftsstelle.

siert. Zur

00. Museumskonzept

Die Museumserhebung in
zum ,00.
Museumskonzept 2001
wurden von der Kulturabtei-
lung des Landes dem Muse-
umsverbund zur weiteren

Oberosterreich

Verwertung und Verwaltung
iibergeben. Erhe-
bungsbogen enthalten die
vielfaltigsten Informationen
zu den einzelnen Museen.
Diese Daten liegen nur in

Diese

schriftlicher Form vor.

Neben den Basisdaten (siehe
Museumsdatenblitter) wur-
den folgende Themen abge-
fragt: Griindungsdaten,
Rechtstragerschaft, Struktur
des Museums, Finanzierung
des Betriebes, Flachenange-
bot, Museumskategorie,
Schwerpunkt der Bestidnde,
Objektzahl,
moglichkeit fiir Besucher,
Bibliothek und Archiv, Per-
sonale Vermittlungsangebo-
te, Veranstaltungen, Koope-
rationen, Beratung und Mit-
arbeiterausbildung, Alters-
der Mitarbeiter,
Besucherzahl und Kurzcha-
rakteristik des
229 Bogen wurden zur Ana-

Informations-

struktur
Museums.

lyse herangezogen.

Diese Daten wurden fiir das
00. Museumskonzept 2001
verarbeitet und gleichzeitig
mit diesem publiziert.
Digitale Inventarisie-
rung

2002 fithrte der Museums-

verbund zum Thema
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Museen 1n
Oberosterreich

,Digitale Inventarisierung“
eine Umfrage unter den Mu-
seen durch. Ziel dieser Um-
frage war es, die Museen in
Oberosterreich dahingehend
zu befragen, ob eine geeigne-
te Software zum Inventari-
sieren der Museumsbestin-
de durch den Museumsver-
bund ausgewihlt und emp-
fohlen werden sollte. Gleich-
zeitig wurden die Rahmen-
bedingungen (Finanzierung,
Mitarbeiter, Kenntnisse der
EDV usw.) zum Stand der
Inventarisierung abgefragt.
135 Museen haben den Fra-
gebogen beantwortet.

Die Auswertung der Bogen
ergab den iiberwiegenden
und eindeutigen Wunsch der
Museen, im Bereich der digi-
talen Inventarisierung Hilfe-
stellung zu bekommen.

Versicherungsschutz

2003 wurde zum Thema
Versicherungsschutz und
Sicherheit im Museum eine
Umfrage gestartet. 80 Muse-

en haben die Fragen zum
Versicherungsschutz beant-
wortet. Ziel dieser Umfrage
war es, zu kldren, ob der
Wunsch besteht, hier eine
giinstigere Variante des Ver-
sicherungsschutzes erarbei-
ten zu lassen. Dieses Projekt
ist derzeit immer noch in
Ausarbeitung, geeignete
Rahmen- und Biindelversi-
cherungen fiir die Museen
anzubieten.

Kulturvermittlungs-

schwerpunkte
2003 wurde im Zuge des
Ausbaus der Internet-

plattform mit dem Schwer-

punkt  Kulturvermittlung®
dieser Bereich abgefragt. Der
Stand der Vermittlungs-

schwerpunkte wurde dahin-
gehend abgefragt, ob folgen-
de Bereiche vom jeweiligen
Museum abgedeckt werden:
Personale Vermittlungsan-
gebote und Mediale Vermitt-
lungsangebote.

Der Bereich ,Personale Ver-

Gedenkstitten
S und Zcitgeschichte (7)
+Religion und Bildung (7)

Natur und
Naturwissenschaften (9)

© Archiolog. Museen (10)

4 Stifts- und
Schlossmuscen (14)

¥ Kunst und Kultur (32)

*® Freilichtmuseen (34)

Volkskunde, Ethnologie
" und Alltag (41)

o Wirtschaft, Handwerk,
Industrie (58)

mittlungsangebote“ umfass-
te: Frontalfiihrungen, ge-
spriachsorientierte und akti-
onsorientierte Angebote,
spezielle Angebote fiir ver-
schiedene Besuchergruppen
(Kinder, Schiiler,
sprachen etc.). Der Bereich
,sMediale Vermittlung“ bein-
haltete: Publikationen, Leh-
rerhandreichungen, Online-
Texte, digitale Medien usw.

Weiters abgefragt wurde,
welche Kooperationsformen
von den Museen genutzt
werden und welche Projekte
mit Partnern durchgefiihrt
werden. Gleichzeitig wurde
eine Aktualisierung der Da-

Fremd-

ten zum Raumangebot
durchgefiihrt.

Zur Erstellung einer kleinen
digitalen Bibliothek auf der
Homepage des Museumsver-
bunds wurden ebenfalls die
Daten bzw. Materialien ein-
geholt.

99 Museen haben die Bégen
zurilickgesandt.

Die Daten wurden bereits in
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die Datenbank des Muse-
umsverbunds eingepflogen.

Ausblick
Zukiinftig wird der Muse-

umsverbund laufend die
Datenbldtter der Museen
weiter aktualisieren. Das

flexible System der Daten-
bank des Museumsverbunds
erlaubt eine stindige Aktua-
lisierung. Jedes Museum hat
die dauernde Moglichkeit,
seine Daten zu aktualisieren.
ob digital
oder schriftlich, kann jeder-

Ein Schreiben,

zeit der Geschiftsstelle tiber-
mittelt werden. Entschei-
dend ist, dass nur jene Daten
aktualisiert werden konnen,
die auch dem Museumsver-
bund bekannt werden.

Die verarbeiteten Daten zu
den Museen werden in un-
terschiedlichster Form ge-
nutzt. So sind die Basisdaten
durchwegs zur Informati-
onsweitergabe an Dritte be-
stimmt (ob Besucher, Tou-
rismusorganisationen, ande-
re Museen usw.).

Die vom Museumsverbund
erhobenen speziellen Daten
(z.B. Versicherungsschutz,
Kulturvermittlung) fliefen
immer konkret in ein durch-
zufiihrendes Projekt ein.
Tatsache ist, dass, je mehr
Informationen zu einem
einzelnen Museum vorhan-
den sind, desto eher kann
die Gesamtsituation analy-
siert und beurteilt werden
und ein ,,Abbild“ des Muse-
ums erstellt werden.
Problematisch erweist sich
die Bereitschaft der Museen,
Erhebungen auch zu beant-
worten und die Fragebogen
Dies st
Tatsache,

zuriickzusenden.
angesichts der
dass laufend von verschiede-

nen Institutionen (z.B. Sta-
tistik Austria) Umfragen
durchgefiihrt werden, als
Der
Museumsverbund versucht
daher, gezielt und in mog-
lichst einfacher Form The-
men abzufragen und Daten
zu aktualisieren und zu er-

nicht verwunderlich.

fassen.

Fazit

Zusammengefasst und ver-
kiirzt lasst sich durch den
Datenbestand folgende Fest-
stellung im Bereich Katego-
risierung bzw. Systematisie-
rung der
schaft treffen:

Museumsland-

- Oberosterreichs Museums-
landschaft besteht gegen-
wartig aus 276 Museen und
Sammlungen.

- Von 1990 bis 2000 lassen
sich 9o (!) Neuerrichtungen
feststellen.

- 158 Museen sind derzeit im
00. Museumsverbund, als
Service- und Interessenge-
meinschaft vertreten.

Die Museen Oberosterreichs
lassen sich thematisch fol-
gendermaBen kategorisieren
(Angaben nach der Daten-
bank des
bunds; nicht beriicksichtigt

Museumsver-

sind iberschneidende

Sammlungsgebiete):

Archéologie, Ur- und Friih-
geschichte 10

Freilichtmuseen und Land-
wirtschaft 34

Gedenkstitten und Zeitge-
schichte 7

Wirtschaft, Handwerk, Han-

del, Industrie 57

Stifts- und Schlossmuseen
14

Kunst und Kultur
32

Volkskunde, Ethnologie und

Alltag 41
Natur und Naturwissen-
schaften 11
Religion und Bildung
7

Heimat- und Stadtmuseen
63

3. Marktprisenz durch
Profilierung

(Katzinger)

Aus dieser Zusammenstel-
lung ist unschwer zu erse-
hen, dass es dort oder da
Parallelen gibt.

Wir finden unter den Frei-
lichtmuseen z.B. drei Troad-
késten, die — das weill ich
schon — bei Gott nicht gleich
sein miissen. Da gibt es
schon Unterschiede und
einer ist natiirlich soviel wert
Dariiber
hinaus gibt es noch eine
Menge weitere Troadkisten,
die gar nicht als Museum
deklariert sind.

Solche Parallelitdten oder

wie der andere.

Fast-Parallelititen lieBen
sich viele aufzihlen.

Es gibt zum Beispiel mindes-
tens zwei Feuerwehrmuseen,
ein Schnaps- und ein Whis-
kymuseum, das eine bei
Volkskunde, das andere bei
der Wirtschaft eingereiht.
Vom padagogischen Blick-
winkel betrachtet sind beide
nicht ganz koscher.

Diese Zwei- und Mehrglei-
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sigkeiten sind von den ein-
zelnen Museen aus gesehen
nicht weiter tragisch, fiir den
Durchschnittsbesucher aber
enttduschend. Der zehnte
lederne Feuereimer im zehn-
ten Museum ist fiir ihn ganz
einfach nicht mehr interes-
sant.

Oder: die Steinbeile der
Jungsteinzeit sehen in Enns
nicht anders aus als in Linz
oder Wels, in Koln, in Stral-
sund oder Helsinki. Mag
sein, dass sie sich geologisch
ein wenig unterscheiden.
Doch wird nur der versierte
Beilforscher in der Lage sein,
Disparitidten zu sehen, der
Normalbesucher jedoch
nicht.

Damit will ich nicht sagen,
dass der Fund eines Stein-
beiles z.B. fiir ein Heimat-
haus historisch gesehen
nicht wichtig ware und dass
es deshalb nicht aufbewahrt
werden sollte, aber man wird
sich das Ausstellen iiberle-
gen, wenn im Nachbarmuse-
um ein gleiches oder ganz
ghnliches Objekt zu sehen ist
oder eine ganze Sammlung
davon.

Was ich damit meine ist,
dass angesichts der gewalti-
gen Informationslawine, die
tiglich iiber uns hinwegrollt,
ein Museum nur dann Auf-
merksamkKkeit auf sich ziehen
kann, wenn es sich von an-
deren unterscheidet, wenn
es eine eigene unverwechsel-
bare Marke entwickelt. Das
weil man in der Wirtschaft
schon lange und es ist bei
Adidas nicht anders als bei
Puma oder Nike, bei Fiat
oder Renault, bei Omo und
Persil.

Die Museen stehen ebenfalls

in Konkurrenz mit- oder

gegeneinander. Sie unterlie-
gen den gleichen Wirkme-
chanismen des Marktes und
konnen sich darin selbst
nicht ausnehmen.

Wenn sie glauben, in dieser
Hinsicht etwas anderes zu
sein als Pepsi und Coca Cola,
dann werden sie eben vom
Besucher, vom Markt
"herausgenommen". Es ist
ein Irrtum zu glauben, dass
die potentiellen Besucher
dennoch ein Museum nach
dem anderen abklappern.
Bei Tagung "Zeit-
geschichte und Museum"
haben sich iiber diese meine
Sichtweise viele Teilnehmer

einer

entriistet, weil ich ihrer Mei-
nung nach z.B. den Biirger-
krieg in Osterreich marke-
tingmaBig gleich behandle
wie Chlorodont oder Menta-
dent-C. Dabei kann ja nur
entscheidend sein, ob mein
Museum interessante Objek-
te zum Biirgerkrieg zu bieten
hat oder nicht. Wenn nicht,
sollte ich die Finger davon
lassen.

Freilich kann man dem ent-
gegen halten, dass z.B. ein
Heimatmuseum ganz andere
Aufgaben habe.

Dass es in erster Linie fiir
die Bevolkerung der eigenen
Gemeinde zustindig sei und
nicht flir einen x-beliebigen
Besucher irgendwo aus Bux-
tehude. Oder dass die Besu-
cher generell gar nicht so
wichtig sind, weil es doch
darum gehe, das Kulturgut
der engeren Heimat zu si-
chern und pfleglich zu be-
wahren.

Nun, in letzterem Fall wiirde
dann wohl ein Depot genii-
gen, man brauchte kein Mu-
seum.

Zum ersten Punkt wire zu

» Wer weifl schon, was wirklich alles da ist?*

Marktpriisenz durch Profilierung

sagen, dass iiber kurz oder
lang Alle Alles gesehen ha-
ben werden, sodass man
wieder zusperren kann. Der
Tourismusverantwortliche
wird sich die Haare raufen
und der Biirgermeister gran-
tig sein.

Wie aber sollten wir Museen
uns unterscheiden?

Nun, da gibt es mehrere
Moglichkeiten:

- Uber die Art und das De-
sign der Prisentation zum
Beispiel. Das ist wichtig,
trifft aber noch nicht ganz
den Kern der Sache. Ein
Museumsgestalter
niamlich vom anderen ab.
AuBerdem héngt das Ergeb-
nis nicht unerheblich von
den vorhandenen finanziel-
len Mitteln ab.

- Das Service: Was biete ich

schaut

dem Besucher, den Schul-
klassen, den Vereinen, dem
Touristen etc, Dies hingt
jedoch nicht nur vom Wollen
ab, sondern auch vom vor-
handenen Personal und da-
mit meist wieder vom Geld.

- Am leichtesten konnten wir
uns bei der Priasentation der
jeweiligen Sammlungen un-
terscheiden. Die vorhande-
nen Originale sind namlich
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das Um und Auf jeder Insti-
die sich Museum
nennt, ob sie nun im mate-

tution,

riellen oder ideellen Sinn als
wertvoll zu bezeichnen sind.
Und nur sie rechtfertigen
den Aufwand, der mit ihrer
Aufbereitung und ihrer Pra-
sentation verbunden ist.

In der Regel sind dies Ge-
genstinde aus der Vergan-
genheit. Darum ist es z.B.
vollig absurd, eine Einrich-
tung als "Museum of the
future" zu bezeichnen oder
als ,Gulaschmuseum®, wie
es in Wien eines gibt.

Wie konnen wir aber wissen,
was es ohnedies ein paar
Hauser weiter zu sehen gibt?
Indem ich ein wenig beim
Nachbarn spioniere. Aber
das ist bei den rund 280
Museen im Land schon ein
bisschen schwierig. Selbst
wenn der Einzelne drei Mu-
seen pro Tag schafft, wird er
immer noch drei Monate
unterwegs Samstag-
Sonntag eingerechnet. Wenn

sein,

pro Museum nur eine Per-
son auf Spionagetour ist,
miissen wir die drei Monate
mit der Anzahl der Museen
multiplizieren, ergibt sum-
ma summarum 840 Monate
oder 70 Mann(Frau)jahre,
also ein ganzes Menschenal-
ter.

Das trifft in der Realitit na-
tiirlich nicht zu und ist rein
statistisch zu sehen. Aber
der Aufwand wire dennoch
enorm, wenn wir uns alle ab
morgen auf Wanderschaft
begeben wiirden.

Deshalb hat der 00. Muse-
umsverbund ein Projekt ini-
tiiert, das die Erfassung des
Kulturgiiterbestandes in den
00. Museen zum Ziel hat. Es

handelt sich unseres Erach-
tens nach um ein Unter-
nehmen, von dem alle Be-
teiligten und dariiber hin-

aus auch viele vorerst
Nichtbeteiligte profitieren
konnen.

Ich denke da an uner-
schopfliches Material fiir
Magisterarbeiten und Dis-
sertationen, an Dokumen-
tationen zu den verschie-
densten Themen und Berei-
chen in Form von Broschii-
ren, Biichern oder CDs.

Ich denke an die Zusam-
menstellung von Landesaus-
stellungen oder auch kleine-
re Ausstellungen in kleine-
ren Museen. Wenn ich be-
reits weiBl, was ich mir even-
tuell wo ausborgen konnte,
habe ich schon viel gewon-
nen.

Und ich denke dabei auch an
die Moglichkeit, das eigene
Profil, die eigene Marke stir-
ker herausarbeiten zu kon-
nen. Es kann in dieser Hin-
sicht nie schaden, iiber den
Tellerrand hinaus zu blicken.
Und es gibt noch einen
Grund, den ich hier nicht
verheimlichen will:

Wir koénnten auf Anhieb
feststellen, ob es wirklich
notwendig ist, ein fiinftes
Troadkastenmuseum, ein
zweites Whiskymuseum o-
der ein drittes Feuerwehr-
museum einzurichten.

Denn eines muss uns allen
wohl Kklar sein, dass eine
weitere Vermehrung der
Museen nur dann sinnvoll
sein kann, wenn diese ande-
re, neue Inhalte bieten. Alles
andere ist nur sinnlose Kon-
kurrenz und kann nicht in
unser aller Interesse liegen.

» Wer weif schon, was wirklich alles da ist?
Marktprisenz durch Profilierung

4. Problematik der Kata-
logisierung und Katego-
risierung

(Katzinger)

In der Vorstandssitzung des
00. Museumsverbundes
wurde Mag. Hemmers be-
auftragt, in den néchsten
zwei Jahren eine Sichtung
und Verzeichnung der Muse-
umsbestinde in Oberdster-
vorzunehmen. Das
zweifellos Sy-
syphusarbeit, die nur dann

reich
wird eine
gelingen kann, wenn die
Museen mitarbeiten. Diese
Mitarbeit kann vielerlei Ge-
stalt annehmen. Wo ein gu-
tes Inventar bereits vorhan-
den ist, kann es im Idealfall
schon geniigen, ein Duplikat,
eine Kopie zur Verfiigung zu
stellen. Meistens aber wird
man dariiber hinaus die
fachliche Hilfe des jeweiligen
Museumsleiters oder der
—leiterin bendétigen. Er, sie
oder andere Helfer kennen
die eigene Systematik am
besten, auf diese
kommt es in erster Linie an,

denn

wenn man ein gesamtes Kul-
turgiiterverzeichnis anlegen
will. Die Systematiken aber
werden so verschieden und
bunt sein wie die Museen
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selbst.
Sollte
noch kein brauchbares In-

in einem Museum

ventarverzeichnis vorhanden
sein, bietet die Erfassung des
gesamten Kulturgutes in
Oberosterreich (sprich der
Objekte) einen guten Anlass,
ein solches anzulegen. In
diesem Fall konnte sogar die
Kategorisierung der Gesamt-
erfassung iibernommen wer-
den.

Natiirlich sind wir uns be-
wusst,
schwer werden wird, eine
von allen Museen akzeptier-
te Einteilung vorzunehmen.
Man kann namlich, um ein

dass es auBerst

drastisches Beispiel zu wih-
len, einen Nachttopf unter
dem Oberbegriff Alltag ein-
ordnen, unter Gesundheit
und Hygiene, unter Kera-
mik, Eisen etc.

Fiir das "Museum fiir histo-
rische Sanitidrobjekte KLO &
und SO" in Gmunden wird
es hochinteressant sein, wo
es derlei Objekte noch gibt.
Ganz dhnlich verhilt es sich
bei Handwerksobjekten, ob
es sich nun um Produkte
Werkzeuge handelt.
Was in dem einen Museum
unter Tischler fallt, wird im
anderen den Zimmerleuten

oder

zugeschrieben sein usw.

In einem Fall wird sich ein
Gemilde unter "Mutter mit
Kind" eingeordnet finden,
im anderen als "Maria mit
dem Jesulein", im dritten
Fall wird es unter Olgemil-
de, Religion 18. Jahrhundert
laufen. Und das ist nicht nur
in kleinen Museen so, son-
dern in hauptamtlich ge-
fiihrten ebenso.

Wir haben uns eine Vorge-
hensweise {iberlegt, wollen
aber doch dieses Workshop

dazu nutzen, auch Thre Mei-
nung dazu zu erfragen, denn
dies ist ein Projekt, das sich
zwar anhort,
aber sehr viel mit Praxis zu
tun hat.

Bevor wir nun in die Diskus-
sion eintreten, wird Ihnen
Kollege Mag. Hemmers er-

theoretisch

lautern, wie wir uns das
Ganze gedacht haben. Viel-
leicht steht am Ende unserer
Diskussion ein ganz anderes
Modell, - wer weil3. Uns wiir-
de es recht sein.

5. Das Projekt
,Erfassung des mobilen
Kulturgiiterbestands im
Bundesland Oberoster-
reich“

(Hemmers)

Einleitung

Derzeit verfiigen wir im
Bundesland Oberdsterreich
iiber keinen Uberblick und
nur wenig verwertbare Da-
ten zum mobilen Kulturgi-
terbestand. Die Oberoster-
reichische Museumsland-
schaft lédsst sich aufgrund
vieler unterschiedlicher und
iibergreifender Sammlungs-
schwerpunkte nur schwer in
Kategorien und Systemati-
ken einordnen. Dies hat in
vielen Fillen die Ursache
darin, dass zahlreiche Muse-
en tiiber keine Inventare, sei
es in handschriftlicher oder
digitaler Form, verfiigen und
zum groBen Teil ein infor-
meller Uberblick zu den
Sammlungsbestinden
Sammlungsschwerpunkten
fehlen.

Aus diesem Grund soll mit
unserem Projekt eine Kate-

und

gorisierung der O0O. Muse-
umslandschaft erarbeitet

werden. Damit konnen ob-

» Wer weiff schon, was wirklich alles da ist?“

Problematik der Kat:

rung und

naftliche Gerate

jektive Schliisse in qualitati-
ver und auch quantitativer
Hinsicht auf die aktuelle
Museumslandschaft gezogen
werden. Es kann also auch in
Erfahrung gebracht werden,
welche Schwerpunktsetzun-
gen und Themenkonzentra-
tionen innerhalb der Muse-
umslandschaft tatsidchlich
vorhanden sind.

Um nun die nétigen Einbli-
cke in die tatsachlich vor-
handenen Sammlungsbe-
stinde zu bekommen, zu-
kiinftige Sammlungsstrate-
gien zu
Empfehlungen abgeben zu
konnen, ist eine Grundla-
generhebung notwendig, die
das Inventar,

entwickeln und

die Samm-

» Wer weif3 schon, was wirklich alles da ist?

Wohin?
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lungsschwerpunkte, die bau-
lichen Voraussetzungen, die
Struktu-
ren, die Einbindung in die
Region (Bezirk, Gemeinde)
zum Gegenstand der Unter-
suchung macht.

organisatorischen

Zielformulierung

Ein vorrangiges Ziel des Pro-
jekts ,Kategorisierung des
mobilen Kulturgiiterbe-
stands im Bundesland Ober-
Osterreich“ ist eine Erhe-
bung, wo in Oberosterreich
schwerpunktméafBige Samm-
lungen vorhanden sind, in
welcher Form diese prisen-
tiert werden und in welchem
qualitativen Zustand und
Umfeld sich diese befinden.
Als Fernziel wird dabei aber
auch eine Gesamterfassung
des Kulturgiiterbestandes in
Oberosterreich angestrebt.
Parallel dazu soll eine digita-
le Datenbank mit einer aus
dem Projekt resultierenden
Beschlagwortung erstellt
werden, die sowohl wissen-
schaftlich, als auch fiir Inte-
ressierte einsehbar ist und in
das Internetportal des OO.
Museumsverbunds
bunden werden soll.
Diese kann auch als Unter-
der derzeit
laufenden ,Digitalisierungs-

einge-

stiitzung

offensive“ der Sammlungs-
bestdnde der Museen gese-
hen werden.

Die
systematik

Basis des Kategorisierungs-
projekts soll die ,,Systematik
zur Inventarisierung kultur-
geschichtlicher Bestinde in
Museen® (Hrsg. Vom Hessi-

Kategorisierungs-

schen Museumsverband; 4.
Aufl., Kassel 1993) sein. Die-
ser international anerkannte

Thesaurus des Hessischen
Museumsverbands soll
durch schrittweise Entwick-
lung und Beobachtung der
Kulturgiiterbestande im
Laufe des Projekts fiir die
Museen Oberosterreichs
adaptiert werden. Das Klas-
sifikationsmodell der
~Systematik zur Inventari-
sierung kulturgeschichtli-
cher Bestinde in Museen”
wurde vor allem fiir Museen
und Sammlungen mit einem
heterogenen Bestand an
kulturgeschichtlichen Objek-
ten erarbeitet und enthalt
eine Gliederung von 18 Be-
reichen (= z.B. Wohnen), die
sich in Sachgruppen (= z.B.
Mobel) aufteilen, die wieder-
um in unterschiedlich viele
Untergruppen (= z.B. Tru-
hen, Kommoden, Schrinke,
Sitzmobel, Tische usw.) auf-
geschliisselt werden.

Fiir Spezialmuseen, die vor-
wiegend iiber einen homoge-
nen Sammlungsbestand ver-
fligen, kann dieses System
nur eine Anregung sein.

Auf Basis dieses Klassifikati-
onssystems soll eine fiir die
00. Museumslandschaft
geeignete Matrix erstellt
werden. Anhand dieser Mat-
rix erfolgt dann die Aufnah-
me des mobilen Kulturgiiter-
Die
Daten werden in die zu a-

bestands. erhobenen
daptierende Datenbank des
00. Museumsverbunds auf-
genommen.

Die jeweils einem Museum
zugeordneten Daten werden
mittels eines Diskettenab-
zugs den Museen zur Digita-
lisierung ihrer Objektbestéin-
de {ibergeben. Die Matrix
wird dabei als Basis fiir die
gemeinsame ,Beschlag-
wortung“ herangezogen, und

in das Inventarisierungspro-
gramm COMPENDIS einge-
baut (= in Vorbereitung).

Die COMPENDIS
inventarisierten Daten kon-
nen dann im Gegenzug wie-
derum in die Datenbank des
Museumsverbunds eingefiigt
werden. Auf Basis dieser

mittels

Informationen kann jeder
mogliche virtuelle Output
ermoglicht werden. Als Web-
service kann so (ebenfalls
durch ein Berechtigungskon-
zept reguliert) eine breit
geficherte
Datenbank entstehen, die
einen ungeheuren Nutzen
fiir viele Bereiche in sich

~schlagkraftige®

tragt.

Zu erwartende Ergebnis-
se des Projekts

- Das Projekt ,Kategorisier-
ung“ ermoglicht eine kultur-
geschichtliche Momentauf-
nahme der Museen des Bun-
deslandes Oberdsterreich
am Beginn des 21. Jahrhun-
derts.

- Ausgehend von der Auf-
nahme des mobilen Kultur-
giiterbestands konnten ge-
zielte Sammlungsstrategien
formuliert und entwickelt
werden.

- Neugriindungen von Mu-
seen mit speziellen Schwer-
punkten konnen ebenfalls
gezielter vorgenommen wer-
den.

- Strategische Marketingak-
tivitdten sind besser planbar.
- Die Daten des Projekts
konnen bei vernetzten Aus-
stellungsprojekten  genutzt
werden.

- Die Daten konnen als
Grundlage fiir wissenschaft-
liche Projekte und die weite-
re Erforschung von Kultur-

gitern in Oberosterreich
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genutzt werden.

- Die jeweils einem Museum
zugeordneten Daten werden
mittels eines Diskettenab-
zugs den Museen zur Digita-
lisierung der Objektbesténde
iibergeben. Basis der ge-
meinsamen ,Beschlag-
wortung” ist die Matrix, die
ebenfalls in das Inventarisie-
rungsprogramm COMPEN-
DIS eingebaut wird (= in
Vorbereitung).

- Die Ergebnisse des Pro-
jekts sollen in einer Publika-
tion miinden, die in der Rei-
he ,Studien zur Kulturge-
schichte Oberdsterreichs”
der 00. Landesmuseen pub-
liziert werden soll

Ablauf

Das Projekt gliedert sich in
drei Abschnitte von denen
der erste am 1.10.2004 be-
gonnen hat und im Idealfall
bis 31.5.2006 abgeschlossen
werden kann.

In einem ersten Projektblock
wird anhand von drei Mo-
dellmuseen, die sich stark
unterscheiden, ein Klassifi-
kationsmodell bzw. eine
Matrix erstellt. Dieses Mo-
dell dient als Basis fiir alle
nachfolgenden Projekt-
schritte Diese Kategorisie-
rungssystematik
schlieBend in die Inventari-
sierungssoftware ,COM-
PENDIS“ einflieBen, und
damit die Arbeit der digita-
len Inventarisierung erleich-

soll an-

tern und die ,einheitliche®
Grundlage der Beschlagwor-
tung bilden.

Nach der Présentation des
Ergebnisses wird in einem
einmonatigen Entschei-
dungsfindungsprozess der
Projektgruppe des OO Muse-
den

umsverbundes iiber

Fortgang, die Abédnderung
oder die Einstellung des Pro-
jekts entschieden.

Bei Weiterfiihrung beginnt
als zweiter Block die intensi-
ve Phase des Projekts mit
der eigentlichen Erfassung
des mobilen Kulturgiiterbe-
stands. Dazu werden die
Museen Oberosterreichs
bereist und vor Ort die je-
weilige Aufnahme der Daten
anhand des Klassifikations-
modells vorgenommen. Die
aufgenommenen Daten wer-
den im Anschluss an die
Aufnahme in die Datenbank
des 00. Museumsverbunds
eingearbeitet und somit
zentral verwaltet.

Nach einem weiteren umfas-
Projektcontrolling
sollen in einem abschlieBen-
den Projektabschnitt die in
der Datenbank vorhandenen
Daten zum Objekt-
Sammlungsbestand der Mu-
seen ausgewertet werden.
Parallel dazu wird die Erstel-
lung der Publikation erfol-
gen.

senden

bzw.

Néhere Informationen zu
diesem Projekt erteilt die
Geschiftsstelle des OO.
Museumsverbunds.

» Wer weifl schon, was wirklich alles da ist?*

Erfassung des mobilen Kulturgiiterbestands
im Bundesland O0.

Kategorisierungssystematik

Bereich

Sachgruppe

[ Mool

Wobseg -
: K-
ansstattung |

| Beleuchtung!

| e, L
| Cfen, Hende

Die lllustrationen zeigen Ausschnitte aus der Prasentation zam Workshop
»Werweif schon, was wirklich alles da ist?
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Internationale und Européiische Verbundmoglichkeiten fiir Museen

Udo B. Wiesinger

Der vorliegende Beitrag gibt
die Themen des gleichnami-
gen Workshops wieder.

Folgende Themen wurden
behandelt:

- Internationale Organi-
sationen

ICOM, NEMO

- Themenspezifische Or-
ganisationen

- EU — Programme

- Bilaterale Kooperatio-
nen

- Internet

ICOM
Besteht aus zahlreiche inter-
nationalen Fachkomitees

z. B.:
CIMAM -
Committee for
and Collections of Modern
Art
CIMCIM -
Committee for

International
Museums

International
Museums
and Collections of Musical
Instruments

DEMHIST - International
Committee for Historic Hou-
se Museums

ICLM - International Com-
mittee for Literary Museums
NATHIST - International
Committee for Museums
and Collections of Natural
History

ICR
mittee for Regional Muse-

- International Com-
ums
ICOM-Osterreich

Die weltweit einheitlich ges-
taltete ICOM-Mitgliedskarte
ermoglicht freien Eintritt
von ICOM-Mitgliedern in
den meisten in- und auslin-
dischen Museen, auf jeden

Fall in solchen, die ICOM-

Mitglieder sind.
Aufgaben und Aktiviti-
ten

- Abhaltung von Seminaren
- Herausgabe des ICOM-
Newsletters

- Osterreichisches
Museumsgiitesiegel
- Interessensvertretung ge-
geniiber Politik und Gesell-
schaftin Osterreich
- Forderung der Kontakte
der Mitglieder in den Inter-
nationalen Fachkomitees
von ICOM und Unterstiit-
zung von Tagungen derarti-
ger Fachgremien in Oster-
reich
- Pflege der Kontakte zu an-
deren ICOM-National-
komitees
- (Mit-)Organisation des alle
drei Jahre stattfindenden
Bodensee-Symposiums, das
zusammen mit den ICOM-
Komitees von Deutschland
und der Schweiz abgehalten
wird.

- Zusammenarbeit mit inter-
nationalen Interessensgrup-
pen: seit 1993 offizieller
Partner bei CEICOM, einer
formellen Kooperation der
zentraleuropéischen ICOM-
Nationalkomitees (Deutsch-
land, Tschechien, Polen,
Slowakei, Slowenien, Kroa-
tien, Ungarn sind die Part-
ner).

- Internationaler Museums-
tag 2005 (Termin: Sonntag,
8. Mai 2005) Thema:
,Museen bauen Brii-
cken® (museums bridging
cultures)

- Lange Nacht der Museen
2005
- ICOM Generalkonferenz

2007 (Termin: 26. bis 31.
August 2007; Wien) Thema:
,museums fundaments of
understanding”

NEMO — Network of Eu-
ropean Museum Organi-
sations

NEMO ist eine Organisation
der professionellen Muse-
umsorganisationen in der
EU. NEMO wurde als iiber-
nationales Netzwerk gegriin-
det — mit dem Ziel die Inte-
ressen der Museen in Politik
und Verwaltung der EU zu
vertreten und die Kooperati-
on der Museumsorganisatio-
nen zu koordinieren.

Aufgaben:

- Kenntnisse iiber EU-
Initiativen zu verbreiten, die
Museen betreffen

- Unterstiitzung der EU in
museumsrelevanten Angele-
genheiten

- Mitwirkung an Bemiihun-
gen, die museumsrelevanten
Initiativen der EU auch fiir
die Museen nutzbar zu ma-
chen.

Themenspezifische in-
ternationale Organisati-
onen

Neben den internationalen
Komitees von ICOM gibt es
in einer Reihe von Themen-
bereichen Zusammenschliis-
se von Museen.

7.B.

- Worklab

- Association of European
Open-air Museums (AEOM)
- Association of European
Jewish Museums
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EU - Programme

Kultur als Beruf:

Ziel 3

Equal

Leonardo da Vinci

Sokrates

Innovative MaBnahmen im
Européischen Sozialfonds

Regionalentwicklung
Interreg

EFRE

Europ. Kulturhauptstadt
Stadtepartnerschaften

Grenziiberschreitende
Projekte

- Interreg

- Grenziiberschreitende
Kleinprojekte

Im Rahmen der Interreg-III-
A-Programme gibt es auch
die Moglichkeit, MaBnah-
men vorzusehen, die kleine
grenziiberschreitende
jekte unterstiitzen. Beispiels-
weise in Osterreich oder in
Deutschland gibt es zahlrei-

Pro-

che Interreg-III-A-Pro-
gramme, die diese Aktivita-
ten fordern. Auch in den
benachbarten Beitrittskandi-
datenldndern gibt es Finan-
zierungsmoglichkeiten  fiir
Trager von kleinen grenz-
iiberschreitenden Kulturpro-
jekten. Gerade fiir TragerIn-
nen von Kulturprojekten, die
grenziiberschreitende Kon-
takte aufbauen oder kleinere
grenziibergreifende
staltungen planen,
diese Kleinprojektschienen
eine ausgezeichnete MOog-
lichkeit auch einen Einstieg
in EU-Programme zu finden.

Veran-
bieten

Kultur 2000
Leonardo
Sokrates

Details zu EU-
Programmen sind iiber die
entsprechenden Internet-
Seiten abrufbar. Beratung
gibt es sowohl bei den jewei-

den

ligen Nationalagenturen der
Programme sowie iiber EU -
Inforelais.

Leader+

Liandlicher Raum
Beispiele:

- Die NO EisenstraBe hat
wesentliche Teile ihrer Pro-
jekte iber LEADER+ kofi-
nanziert.

- Kofinanzierung von Projek-
ten an der 06. Eisenstrafle
durch LEADER+: 70% der
Kosten des Sensenfestivals
(Gesamtkosten ca.
€136.000) — Restfinanzie-
rung durch Eigenmittel/
Sponsoring ist erforderlich!

Bildungsprogramme

Leonardo da Vinci
Ausbildungsprogramme, im
Museumsbereich
flir Vermittlungsarbeit in
verschiedenen Bereichen.
z.B.: Das Museum Arbeits-
welt in Steyr organisierte ein
Ausbildungsprogramm  fiir
regionale Kultur- und Natur-

relevant

vermittler.

Der Einsatz war in Koopera-
tion mit der EisenstraBe,
insbesondere in Zusammen-
hang mit der Landesausstel-
lung Land der Himmer ge-
plant.

Die Ergebnisse des Projektes
Verena in Form eines Curri-
culums fiir die Ausbildung
von RegionalvermittlerIn-
nen wurden in der Touris-

musregion Donauland Stru-
dengau in Zusammenhang
mit der Landesausstellung
2002 in Waldhausen umge-
setzt.

Sokrates II, Grundtvig
Lebensbegleitendes Lernen
durch
sammenarbeit.
nenbildung.
Ansatze,
nutzbar sind, bestehen bei
allen Grundtvig - Pro-
grammteilen.

Aktion 1: Europdische Ko-
operationsprojekte

Aktion 2: Lernpartnerschaf-
ten

Aktion 3: Fortbildungssti-
pendien

Aktion 4: Grundtvig-Netze

transnationale Zu-
Erwachse-

die fiir Museen

Kultur 2000

Ziele sind:

a) Forderung des kulturellen
Dialogs und des wechselsei-
tigen Kennenlernens der
Kultur und der Geschichte
der europaischen Volker

b) Forderung des kulturellen
Schaffens und der transnati-
onalen Verbreitung der Kul-
tur sowie des Austauschs
von Kiinstlern, Kulturschaf-
fenden und anderen profes-
sionellen und sonstigen Kul-
turakteuren ....

¢) Hervorhebung der kultu-
rellen Vielfalt und Entwick-
lung neuer Formen des kul-
turellen Ausdrucks

d) Austausch und Hervorhe-
bung des gemeinsamen kul-
turellen Erbes ...

e) Beriicksichtigung der Rol-
le, die der Kultur im Rah-

men der wirtschaftlichen

Looking for

MUSEUMpartners
in EU-projects?

Go to our website

www.ne-mo.org/partner

NEMO

NEMO - Network
of the European

Museum Organisations

www.ne-mo.org

chair@ne-mo.org

With the support of the
uropean Union budget fine:

o
European Culture"
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und gesellschaftlichen Ent-
wicklung zukommt.

f) Forderung des interkultu-
rellen Dialogs ...

g) ausdriickliche Anerken-
nung der Kultur als Wirt-
schaftsfaktor ...

h) Verbesserung des Zu-
gangs zum und der Beteili-
Kulturbetrieb in
der Europiischen Union fiir

gung am

die groBtmogliche Zahl von
Biirgern.

z.B.: Transnationale
Ausstellungsprojekte

Das
Steyr war an einem Projekt
zum Thema Migration betei-
ligt, in dem sowohl in den
beteiligten Regionen spezifi-
sche Themen in Form von
Ausstellungen

Museum Arbeitswelt

prasentiert
werden als auch gemeinsam
Wanderausstellung
produziert wird.

Derzeit lauft ein Antrag, bei

eine

dem es um Ausstellungen
zum Thema Arbeit gehen
soll

Projektinhalt

Es ist nur dann sinnvoll,
einen Antrag zu stellen,
wenn es sich inhaltlich um
ein Thema handelt, das man
jedenfalls realisieren moch-
te. Kiinstlich ein Projekt zu
formulieren, nur um Forder-
mittel zu lukrieren, lohnt
den Aufwand in der Regel
nicht. SchwerpunktmaBig
wird es in der nichsten Zeit
um Kooperationen und Auf-
bau bzw. Nutzung internati-
onaler Netzwerke und insbe-
sondere um Kooperationen
mit dem Osten gehen.

Finanzierung
Briissel =zahlt
einen Teil der Gesamtkosten

immer nur

eines Projektes. Die restli-
chen Betrige konnen durch
Bargeld (etwa tiber nationale
Forderungen) oder durch
Eigenleistungen verschiede-
ner Art, in der Regel durch
die Arbeitsleistung im Rah-
men der beteiligten Einrich-
tungen abgedeckt werden.

Eine gute Kalkulation mit
entsprechenden Spielriu-
men ist Voraussetzung fiir
den Erfolg. Zu beachten ist,
dass ein Teil der Fordermit-
tel erst nach Abschluss der
Projektarbeit
werden, dass also eine Vorfi-

uberwiesen

nanzierung erforderlich ist.
Diese letzte Rate kann ev.
erst ein Jahr oder mehr nach
Abschluss eintreffen.

Vorteile von EU - Projek-
ten:

- Moglichkeit der leichteren
Finanzierung von Dbereits
existierenden Projektideen.

- Bessere Argumentation
gegeniiber anderen Geldge-
bern

- Verbesserung von nationa-
len wund
Kontakten. Man lernt neue
Leute kennen, die in dhnli-

internationalen

chen Bereichen arbeiten

- Zwang zu konsequenter
Realisierung eines Projektes
mit vorgegebenem Zeitab-
lauf

Nachteile bzw. Probleme
- Komplexe Antragstellung

- Keine Einzelprojekte son-
dern ausschlieBlich Koope-
rationen

- Komplizierte Kalkulation
und Abrechnung, erforderli-
che Kofinanzierung

- Umfangreiches Berichtswe-

sen, "Papierkrieg"

- Daraus ergibt sich hoher
Zeitaufwand, der nicht voll-
standig finanziert wird.

- Auskiinfte aus Briissel bzw.
von den technischen Biiros
sind nicht immer verlasslich.
Vertragsbedingungen
den mitunter wéhrend der

wer-
Laufzeit verandert.

Bilaterale Kooperatio-
nen

- Kooperationen mit fachver-
wandten Museen in anderen
Landern

- Austausch von Ausstellun-
gen kann iiber verschiedene
E-Mail-Listen und Internet-

seiten angeboten werden.

Internet

Das Internet bietet vielfalti-
ge Moglichkeiten
Grundlagen fiir internatio-
nale Kooperationen zu fin-

und

den.

- Mogliche Partner — iiber
EU-Programmbiiros

- Museumslisten — in vielen
Landern national oder regio-
nal, aber auch internationale
Listen

- E-Mail-Listen zur laufen-
den Kommunikation und
Information

Niitzliche Internetadressen
finden sich auf der nichsten
Seite!
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Niitzliche Internet-Adressen fiir européische und internationale Verbundmoglichkeiten

Museumslisten
Museen in Bayern:
http://www.museen-in-bayern.de

Osterreichische Bundesmuseen:
http://www.nhm-wien.ac. at/bundesmuseen

DEMUSEUM — Deutsche Museums — E-Mail-Liste:
http://www.dhm.de /mailman /listinfo /demuseum

E-Mail-Verzeichnis der Museen im deutschsprachigen Raum:
http://www.stroetgen.de/Museums-Mail

Webmuseen — das Museumsportal im deutschsprachigen Raum:
http://www.webmuseen.de

Museum.com (weltweite Liste): http: //www. museum.com

Kontakte
ICOM International: http://icom.museum

ICOM Osterreich: http://www.icom-oesterreich.at
Landesstelle Bayern: http://www.museen-in-bayern.de

NEMO (Network of European Museums Organisations)
http://www.ne-mo.org

EU - Inforelais mit vollstindiger Liste aller EU — Programme, die etwas mit Kultur zu tun haben:
http://www.eu-inforelais.org

Ansprechpartnerin in Oberosterreich
Mag. Sylvia Amann

Im Weizenfeld 26, 4209 Engerwitzdorf
Tel.: +43 (0)7235/660-5411

Mobil: +43(0)676/602 74 68

E-Mail: office@inforelais.org
www.inforelais.org
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Online & Internet Verbund Moglichkeiten fiir Museen
Dr. Schwaiger Roland/ Johannes Broksch

Der Workshop zum gleich-
namigen Thema setzte sich
mit folgenden grundlegen-
den Themen auseinander:

1. Grundlagen

2. Inhalte

3. Vernetzung der
Inhaltstypen

1. Grundlagen

Grundlagen Internet

Das Internet ist ein System
(Netz) von Computernetz-
werken und entstand aus
einem Projekt der Advanced
Research Projects Agency
(ARPA) der US Regierung
1969, und wurde
ARPANET genannt.
technische

damals

Die
Grundlage fiir
Internet bildet eine
von Protokollen
(Transmission
Protocol/Internet

das
Menge

(TCP/IP
Control

Protocol)).

Ein Intranet ist ein privates
Netzwerk innerhalb einer
Organisation und benutzt
TCP/IP, HTTP und andere

Internet Protokolle.

Grundlage Homepage
Die Homepage, auch Start-
seite genannt, ist der Ein-
stiegspunkt in eine Web Site.
Eine Web Site ist eine
Sammlung von Webseiten,
die mit der Hypertex Mar-
kup Language (HTML) be-
schrieben werden.

Grundlage Provider

Ein Internet Service Provi-
der (ISP) ist ein Unterneh-
men, das Individuen bzw.
Firmen einen Zugriff zum
Internet ermdglichen. Ein
ISP wird auch als Internet

Access Provider (IAP) be-
zeichnet. Beispiele fiir dafiir
sind: Telekom, UTA, Chello,
iNode, etc.

Grundlage Webbrowser
Ein Webbrowser ist ein Pro-
gramm, mit dem Informatio-
nen aus dem World Wide
Web (WWW) betrachtet
werden konnen. Der erste
Verfiigung
Browser war Mosaic 1993.
Die géingigsten Browser heu-
te sind Netscape, Internet
Explorer,
Opera, u.a.
Ein WebServer Programm
iibernimmt iiber HTTP An-
fragen (Request) von einem
WebBrowser und sendet
wiederum iiber HTTP die
Antwort zuriick.

Die Antworten des Servers
sind in HTML im Filever-
zeichnis des Servers abge-
legt.
Beispiele

zur stehende

Firebird, Lynx,

WebServer
sind: Apache, Microsoft In-

fir

ternet Information Server
(1I18).

Grundlage Hardware fiir
einen Internetzugang
Um einen Zugang zum In-
ternet zu ermoglichen wird
ein marktiiblicher Compu-
ter, mit Tastatur, Maus,
Bildschirm benotigt.

Ein eingebautes oder exter-
Modem (Modulator/
Demodulator) transformiert
die digitalen Signale aus
dem Computer in analoge
Signale fiir twisted pair Tele-

nes

fonkabel und transformiert
diese Signale wieder zuriick.
Dies trifft fiir analoge Tele-
fonanschliisse zu.

Fiir digitale Telefonan-
schliisse (ISDN = Integrated
Services Digital Network) ist
diese Konvertierung nicht
mehr notig, hier spricht man
von einem ISDN Adapter.
Analoge Modems kosten um
die €30,-, digitale Adapter
ca. € 100,-.

Telefonanschluss

Grundlage: Hardware fiir einen Internetzugang

2. Inhalte

Dieser Abschnitt beschreibt
den Inhalt eines Internetauf-
tritts bzw. die Art und Klas-
sifikation der Daten die pra-
sentiert werden.
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Selbstbezogene Inhalte
Selbstbezogene Daten stellen
eine Visitenkarte fiir das
eigene Museum, das eigene.
Unternehmen bzw. die Per-
son dar.

Die Art der Daten ist stark
individuell geprigt, zumin-
dest findet man Informatio-
nen iiber:

« Beschreibung: Was ist der
Inhalt und Fokus des Muse-
ums? Schwerpunkte: Wer
hat es gegriindet? Wer ist
der Trager? Wann sind die
Offnungszeiten? Was sind
die Eintrittspreise? Zielpub-
likum? Etc.

» Anfahrtsbeschreibung

» Kontaktinformation

« Shop

« Personal: Wichtig, da der
Internetauftritt dadurch
personlicher wirkt.

Gruppenrelevante
Inhalte

Gruppen oder Communities,
Interessensgemeinschaften
sind charakterisiert durch
einen gemeinsamen Fokus.
Als Beispiel wire die Gruppe
der Museen zu nennen, die
ihre Daten in dem selbst
gewahlten Fokus présentie-
ren. Dadurch ergibt sich die
Moglichkeit die Informatio-
nen zu vernetzen und Quer-
beziehungen zwischen den
eigenen Daten und Fremd-
daten zu erstellen = Verlin-
kung von Informationen,
z.B. verwandte Ausstellungs-
stiicke in anderen Museen.

Globale Daten

Globale Daten geben die
Moglichkeit sich mit ande-
ren Interessensgruppierun-
gen zu verlinken und rele-
vante globale Daten im eige-
nen bzw. gruppenrelevanten

Kontext zu prisentieren.
Beispiele sind: Verlinkung
mit touristischen Informati-
onen, Wetterinformationen,
Gemeinde, Stadtinfor-
mationen, etc. Dadurch
wird der Wert der eigenen
Prasentation gesteigert, da
alle relevanten Daten fiir den
Benutzer an einer Stelle zu
finden sind. In diesem Kon-
text konnte man von einem
Informationsportal fiir den
Benutzer sprechen.

Inhalte: Woher? Wohin?
Die prinzipielle Frage die
beim Erstellen eines Inter-
netauftritts gestellt wird:
Was soll vermittelt werden?
Woher kommen die Daten?
Wer soll mit dieser Informa-
tion Zielgruppen gerecht
erreicht werden?

Grundlagen
Suchmaschine

Eine Suchmaschine besteht
aus den Komponenten:

- Spider, der die Daten fiir
die Suchmaschinen sam-
melt.

- Indexer, der die Daten auf
Suchworter durchsucht und
die Seiten im inversen Index
den Suchwdrtern zuordnet.

- Datenbank, in der die indi-
zierten Seiten gespeichert
sind.

-Suchmaschinen-
Algorhitmus, der die Rele-
vanzbewertung der -einzel-
nen Seiten ibernimmt.

- Und einer Eingabe-Maske,
die das Frontend fiir den
Benutzer darstellt.

Inhalte Weitergabe

Die klassische Weitergabe
von Informationen iiber
Printmedien, TV-Anstalten,

Beschreibung

Anfahrtsbeschreibung

Kontaktinfo

Selbstbezogene Inhalte

Gruppe der Museen

Museen grenzenlos - Modelle der Zusammenarbeit

Perzonal

Shop

Gruppenrelevante Inhalte

Gruppe der Tourismusbranche

Gruppe der Museen

e

—
Gruppe der Wetterdienste
Globale Inhalte
Intermet Benutzer
Y'Y 2
v h
) Daten- > Such-
Spider bank maske
Inverser Relevanz-
Indexer = - dex |bewertung

v

Liste der
abzuarbetenden
Dateien

Funktionsweise einer Suchmaschine




Museen grenzenlos - Modelle der Zusammenarbeit Seite 37

Radiosender unter Verwen-
dung von Inseraten, Arti-
keln, Veranstaltungshinwei-
sen etc. ist im Regelfall mit
einer Bringschuld verbun-
den. Damit diese Informati-
onen mein Publikum errei-
chen, muss ich fir die Publi-
zitdt sorgen. Bei einer aus-
schlieBlichen Verwendung
des Internets nur fiir Email-
Kontakt, unter ausschlieBli-
cher Verwendung von E-
mail-Nachrichten oder
Newslettern dndert sich an
der Bringschuld nichts.

Bei der Darstellung von In-
halten auf Internetseiten die
abgerufen werden konnen,
andert sich der Informati-
onsfluss in eine Holschuld.

Das Internet ist vergleichbar
mit einem Messestand an
dem auf Interessenten ge-
wartet wird. Selbstverstand-
lich miissen im Vorfeld der
Messe alle Moglichkeiten
von Marketing und Werbung
zur besseren Bekanntma-
chung der Internetprisenta-
tion genutzt werden. Inter-
netadressen miissen  be-
kannt gemacht werden, auf
jedem Plakat, in jedem Inse-
rat, auf jedem Briefpapier,
bei jedem Gesprich und
Interview.

Entsprechende Suchbegriffe
sorgen fiir eine gute Positio-
nierung in den Suchmaschi-
nen. Sie bringen jede Menge
potentielle Kunden auf die
Webseiten. Damit ist das
Internet die billigste Alter-
native, um Neukunden zu
akquirieren.

3. Vernetzung der In-
haltstypen

Die einfachste Vernetzung
stellt die Verlinkung von
Internetadressen dar, fast
jede Homepage weist eine
eigene Link-, Freunde-, Part-
nerseite auf.

Ahnlich dem Telefonbuch
gibt es auch im Internet sog.
Branchenverzeichnisse, die
zumeist eine Auflistung von
Internetadressen mit meist
gleichem Inhalt darstellen
(z.B. www.webmuseen.de).
Im Regelfall ist der Eintrag
kostenpflichtig. Der Betrei-
ber verspricht dafiir Publizi-
tat.

Portale stellen den gemein-
samen Auftritt gleicher In-
haltstypen losgelost von der
eigentlichen Internetprisen-
tation dar (z.B. www.ooe-
museumsverbund.at).

Die Vernetzung verschiede-
ner Portale unterschiedli-
cher Inhalte, wie z.B. auf
www.hallein.gv.at stellt letzt-
lich eine Community dar.

Weitere Informationen zum
Thema beim Partner des OG.
Museumsverbunds:

Fa. GRIT GmbH

Dr. Roland Schwaiger
Oberplaickweg 1

5422 Bad Diirrnberg/ Hall-
ein

Tel.: 0664 / 53 18 600
E-Mail:

roland.schwaiger@ grit.at
www.grit.at

P Der Museumsverbund P Die Museen P Museum des Monats P Interaktion P Links

Portal der Oberésterreichischen Museumslandschaft
www.ooemuseum sverbund.at



Seite 38 Museen grenzenlos - Modelle der Zusammenarbeit

Werbe- und Marketingverbiinde

am Beispiel des Museumslandes Donauland Strudengau

Christoph Lettner

Museumsland Donau-
land Strudengau

Landschaft

Unter dem Strudengau ver-
steht man jenes Gebiet des
Donautales, das mit der Do-
nauenge bei Dornach vor
Grein beginnt und mit der
Einmiindung der Ybbs in die
Donau endet. Der Name
leitet von jener gefihrlichen
Stelle in der Donau ab, wo
Felsen das Strombett durch-
setzten und den beriichtig-
ten Strudel bildeten.

Bald verkiindet ein

fernes Tosen die grofiartigs-
te Szene der Donaufahrt,
den ersten Katarakt der
Donau — den beriichtigten
Strudel und Wirbel...
Die grofartige Szene selbst
gebietet Stille, der Steuer-
mann schafft alles miifige
Volk beiseite, und alle Ruder
werden eingezogen. Mit
Blitzesschnelle hat die Flut
das Schiff mitten durch die
Brandung gerissen und dem
tiberhdngenden Felsen zuge-
trieben, auf welchem die
herrliche Ruine des alten
Schlosses Struden iiber dem
armlichen Markte hdngt.

Hier zuriickgewor-
fen prallt der Strom wieder
ans rechte Ufer zuritick, wo
abermals an einer Felsen-
klippe mitten im Strome,
dem Hausstein mit seiner
alten Warte, die Wogen sich
brechen, und zum linken
Ufer zuriickgetrieben, den
Wirbel bilden. Kaum dem
Strudel entkommen, sieht
man die furchtbaren Was-
sertrichter vor sich, meis-
tens drei bis vier, bei hoher

Flut oft fiinf Fuf in die Tiefe
sich hinabziehend. Die Ru-
der sind ausgeworfen, und
mit aller Kraft steuert der
Schiffer mitten auf die Wir-
bel los — die Gefahr ist iiber-
standen.

Adalbert Stifter

Die Landschaftsbezeichnung
Strudengau steht, wie aus
dem Greiner Wochenblatt
zwischen 1909 und 1911 her-
vorgeht,
Ambitionen in Zusammen-
hang. Als namlich die Eroff-
nung der

mit touristischen

Donauuferbahn
zwischen Grein und Krems
im Jahr 1909 bevorstand,
suchten die Biirgermeister
der Donaugemeinden einen
klingenden Namen fiir ihre
Region zu finden. Das in
Wiener Zeitungen publizier-
te Unterfangen erbrachte
Vorschlige wie : Hunnen-
pforte, Donauzwang, Kaiser-
gau, Freyaschlucht etc.

Am aussagekriftigsten er-
schien der Name Struden-
gau, der 1910 vom Greiner
Fremdenverkehrsverband
erstmals offiziell gebraucht
wurde.

Kulturtouristische
Entwicklung

Seit den 7oer Jahren des
20.Jahrhunderts lebten die-
se touristischen Aktivititen
wieder auf und verschiedene
regionale Arbeitsgruppen
betrieben unter dem Dach
des Tourismus unterschied-
liche Projekte.

Das in den 60er Jahren ge-
grindete Burgmuseum
Clam, das historische Stadt-
theater Grein und die Grein-

MUSEUMSIAND T

DONAULAND STRUDENGAU

burg mit dem oberosterrei-
chischen Schifffahrtsmuse-
um sind seit dieser Zeit kul-
turelle Partner des lokalen
Tourismus. Der beginnende
Radtourismus macht den
Gemeinden des Strudengau-
es Mut neue Museen zu
griinden und die kulturelle
Zusammenarbeit unter der
Fihrung des Kulturforums
Donauland Strudengau auf
neue Beine zu stellen.

Das historisch definierte
Gebiet des Strudengaues
wurde auf die 6stliche Hilfte
des Bezirkes Perg ausge-
dehnt, und um die niederds-
Donauge-
meinden bis Wallsee erwei-
tert, der Regionsbegriff Stru-

terreichischen

dengau als Marke beibehal-
ten. Die Werbegemeinschaft
Donauland Strudengau be-
miihte sich um eine Ver-
marktung der kulturhisto-
risch bedeutenden Region
und setzte auf Radfahren
und Schifffahrt. Museen
waren als Schlechtwetter-
programme vorgesehen.

Der einsetzende Reitboom
auf der Mihlviertler Alm
bewirkte Ende der 9oer Jah-
re eine Fokussierung auf das
Thema ,Reiten im Struden-
gau“ und damit eine Abkehr
von den kulturellen Inhalten
der touristischen Werbung.

Diese Aktivititen lieBen eine
kleine Arbeitsgruppe zum

Thema Museumsnetzwerk

Naturpark Rechberg

Heimathaus Stadtmuseum Perg
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entstehen

- Josef Riesenberger
(Keltendorf Mitterkirchen)

- Anton Baumann
(Stadtmuseum Perg)

- Friedrich Jahn
(GroBdollnerhof Rechberg)

- Christoph Lettner
(Strindbergmuseum Saxen),
die sich um gemeinsame
Aktivitdten in den vier Mu-
bemiihte. Friedrich
Jahn hatte auBlerdem den
Auftrag von den lokalen

seen

Touristikern erhalten, sich
um eine Perfektionierung
des Schlechtwetterprogram-
mes zu bemiihen.

Mit der gegenseitig verein-
barten Auflage von Muse-
umsprospekten begann diese
Zusammenarbeit unter dem
Dach der Naturparkgemein-
de Rechberg.

In der Folge wurde dieses
Netzwerk groBer, und so
entstand schlieBlich aus ei-
ner eher lockeren Interes-
sensgemeinschaft im Jahr
2000 der Verein Museums-

land Donauland Strudengau.

Mitglieder sind :

- Keltendorf Mitterkirchen

- August Strindbergmuseum
Saxen

- Stadtmuseum Heimathaus
Perg

- Stiftskirche Baumgarten-
berg

- GroBdollnerhof Rechberg

- Stadttheater Grein

- Burgmuseum Clam

- Schloss Greinburg

- Burgruine Windegg

- Computerhauptschule Ried
in der Riedmark

- Militargeschichtliches Mu-
seum Ardagger

- Donauschifffahrt Ardagger
- Museum Altenburg /

Windhaag bei Perg

- Mumie und Kirche St. Tho-
mas am Blasenstein

- Klosterkirche Waldhausen
- Kulturhaus Lichten-
wagner / Schwertberg

- Naturpark Rechberg

- Aiserbiihne Schwertberg

- Freilichtmuseum StraBen-
dorf Miinzbach

- Museum im Schloss Prag-
stein / Mauthausen

Ziele

In Anlehnung an den steiri-
schen Verein MUSIS und die
Statuten verschiedener an-
derer Museumsverbiinde
wurden Ziele formuliert :

Ziel des Museumslandes
Donauland Strudengau ist
der Auf- und Ausbau intensi-
ver Kommunikation
schen Kultur - und Bildungs-

Zwi-
einrichtungen.

Das Museumsland Donau-
land Strudengau strebt Ko-
operationen von Museen mit
offentlichen Institutionen,
Wirtschaft und Tourismus
an, um die wirtschaftlichen
Spielraume der Museen zu

erweitern.

Nach auBen hin versucht das
Museumsland Donauland
Strudengau bestmogliche
Medien — und Offentlich-
keitsarbeit zu leisten, um die
Bedeutung des Museums als
Kulturtrager, als Bildungsin-
stitution und als Identitét
stiftender Faktor in regional-
Entwicklungs-
prozessen deutlich zu ma-
chen.

kulturellen

Das Museumsland Donau-
land Strudengau unterstiitzt

die Entstehung und Fiithrung
Gespriachsforen.
Diese dienen insbesondere

regionaler

der Findung eines regiona-
len Museumsleitbildes und
der Schaffung einer klaren
Corporate Identity. Mittels
dieses Profils wird die Kon-
taktaufnahme der Museen
zu Tourismus, Wirtschaft
und oOffentlicher Hand er-
leichtert.

Aktivitiaten

Um die Eroffnung der Muse-
umssaison konzertant anzu-
kiindigen und auf die buch-
baren Programme fiir Schul-
klassen hinzuweisen, wurde
das Programm :
Anschauen - Angreifen -
Ausprobieren entwickelt.
Hohepunkt dieser jahrlich
im Frithling angebotenen
Palette ist das Kohlerfest im
Naturpark Rechberg.

Fiir Senioren wurde der Mu-
seumsherbst konzipiert.

Im Rahmen einer von Mag.
Josef Wallner moderierten
Veranstaltung ,Graf Clam
erzdhlt® wurde regionale
Geschichte lebendig. Dr.
Konigseder sen., ehemaliger
Landarzt im unteren Miihl-
viertel, war ebenfalls Pro-
grammpunkt dieser span-
nenden Veranstaltungsreihe
zum Thema Oral History.
Das Erdipfelfest Rechberg
in der Kulisse des Naturpar-
kes kombinierte bauerliche
Erlebniswelt und spannende
Vermittlungsprogramme.

Uber eine Museumszeitung
unter dem Titel ,,aufge-
stobert“ und den gemein-
samen Folder wurde einer
breiten regionalen Offent-

August Strindbergmuseum in Saxen

Stadttheater Grein

Mumie aus St. Thomasam Blasenstein
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lichkeit die enorme Band-
breite des musealen Angebo-
tes in der Region bewusst
gemacht. Zahlreiche Me-
dienberichte und eine Serie
von TV — Trailern unter-
stiitzten die Offentlichkeits-
arbeit.

Die
professionellen Fotografen,
Josef Moritz (Naturfotograf
aus Rechberg) und Mag.
Josef Gusenbauer (Obmann,
des mit vielen Staatsmeister-
titeln ausgezeichneten Foto-
klubs Perg) miindete in der
Zwischenzeit in drei Muse-
umskalendern.

Zusammenarbeit mit

Ein Museumsfilm von Mag.
Frank Witte (ORF Oberos-
terreich) half mit, diese Mu-
seumslandschaft in ihrer
einmaligen Dichte und Viel-
falt darzustellen und zu be-
werben.

Eine gemeinsame Homepa-
ge, wurde damals mit Part-
nern aus dem siidbohmi-
schen Raum und der Miihl-
viertler Museumsstrasse
(Helmut Knogler u. Dr. Hu-
bert Roiss) als EU Projekt
angedacht, gelangte jedoch
aus verschiedenen Griinden
nicht zur Umsetzung.

Unter www.museumsland.at
werden nun die Museen des
Strudengaus prisentiert.

Durch die vorbildliche Ar-
beit des Vereines Miihlviert-
ler MuseumsstraBe ermutigt
und die regionale Beteili-
gung der
museen an der Landesaus-
stellung ,Land der Himmer“
1998 angeregt, dachten die
Verantwortlichen des Muse-
umslandes Donauland Stru-

Eisenstrafen-

dengau iiber eine mogliche
Beteiligung an der Lan-
desausstellung 2002 im
Strudengau laut nach, und
versuchten iiber die Museen
die regionale Identifikation
mit diesem GroBprojekt zu
starken.

Es kam zur Griindung der
LAG Strudengau 2000 plus
und man versuchte tiber das
EU Forderprogramm LEA-
DER + diese regionale Betei-
ligung auch zu finanzieren.

Das in Grein titige Architek-
turbiiro Stockl und Horak
entwickelt in der Zwischen-
zeit Projekte mit Struden-
gauer Vereinen und Kultur-
tragern.

- Stromlinien - Festival der
Regionen 1999

- Night Walks - Grein 2000
- Ball der Oberésterreicher —
Wien 2002

- Galerie im Fluss — Donau
2003

waren Beispiele, bei denen
kulturtouristische Regional-
projekte unter starker Ein-
bindung der Menschen der
Region Strudengau erfolg-
reich umgesetzt wurden. Die
Wertschitzung der Vereine
und Museen des Struden-
gaues wurden durch diese
Arbeit wesentlich gesteigert
und viele Menschen waren
plotzlich stolz auf die Regi-
on.

Das Regionalbiiro Struden-
gau wurde gegrindet und
die Entwicklung von EU-
Projekten, die Geschiftsfiih-
rung des Museumslandes
und die touristische Arbeit
zu einer gemeinsamen Platt-
form zusammengefiihrt.

Seit dem Jahr 1994 arbeitet
das Kulturforum Donauland
Strudengau an dem Projekt
Donaufestwochen im Stru-
dengau.

Barockmusik aber auch zeit-
genossische Musik an histo-
rischen Orten bilden den
Schwerpunkt dieser jahrli-
chen Veranstaltungsreihe .
Hier erledigt das Regional-
biiro den Kartenvorverkauf,
Teile des Marketings und die
Biiroarbeit.

Besonderer Hohepunkt ist
die jahrliche Barockopern-
auffihrung im Arkadenhof
der Greinburg.

Durch intensive Zusammen-
arbeit mit der Kulturabtei-
lung des Landes Oberoster-
reich - HR Dr. Reinhard
Mattes, HR Mag. Erwin
Garstenauer und Frau Mag.
Anneliese Geyer wurde die
Regionalbeteiligung des Mu-
seumslandes
Strudengau an der
desausstellung 2002 feste
feiern“ moglich.

Beraten durch die Ausstel-
lungsverantwortlichen in
Waldhausen Dr. Karl Vocel-
ka und Dr. Andrea Scheichl
wurden die Themenschwer-
punkte in den 14 teilneh-
menden Museen des Stru-
dengaues gemeinsam erar-
beitet, und iiber ein weiteres
EU Projekt die bauliche
Qualititsverbesserung der

Donauland
Lan-

Einzelmuseen in Angriff
genommen.
Die Zusammenarbeit mit

dem Bundesdenkmalamt,
vor allem mit Dr. Euler
funktioniert bestens, und so
konnten gemeinsam die Res-
taurierungsprojekte
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- Sala terrena -Schloss
Greinburg

- Skriptorium — Stiftskirche
Baumgartenberg

- Alte Schule — Altenburg /
Windhaag bei Perg

umgesetzt werden.
Marketing

Gemeinsam mit dem AMS
Perg, der EUREGIO und
dem WIFI Oberdsterreich
wurde das Projekt ,Kultur-
und NaturvermittlerInnen
konzipiert.

Es wurde ein vier Monate
dauernder Ausbildungslehr-
gang fiir 14 arbeitssuchende
Frauen angeboten, wobei 42
Frauen an diesem Kurs Inte-
resse angemeldet hatten.

Alle 14 Kursabsolventinnen
wurden 2002 bei den Einzel-
museen und beim Museums-
land beschiftigt . ( 2004
Beschiftigung von 7 Teilneh-
merinnen)

Dieses Personennetzwerk
der Kultur- und Naturver-
mittlerinnen hat auch im
Rahmen der beiden Vermitt-
lungsdrehscheiben Wald-
hausen und Mitterkirchen
zur Vermittlung von mehr
als 11.000 Personen in die
Region beigetragen.

Durch eine Zusammenarbeit
mit der Firma MENTOR
konnte 2003 eine Mitarbei-
terin
Implacementstiftung fiir
zwei Jahre beschiftigt wer-
den.

Eine weitere Mitarbeiterin,
die Kunsthistorikerin Mag.
Barbara Gross wird ab Jan-
ner 2005 fiir das Projekt
Apothekenmuseum in

in Grein tiber eine

Schloss Pragstein in der Do-

naugemeinde Mauthausen

beschiftigt .

Gemeinsam mit dem Mobili-
titsmanagement Miihlviertel
Festkulturbus
angeboten. Die Landesaus-
stellung Waldhausen wurde
mit regionalen Sonderaus-

wurde der

stellungen sowie gastrono-
mischen Regionalangeboten
verkniipft, und so ein buch-
bares Tagesprogramm ent-
wickelt. Der Festkulturbus
wurde von den Besuchern
des Strudengaues und der
Landesausstellung nur sehr
beschrankt
war aber als Werbetrager fiir

angenomimen,

die Regionalmuseen ein er-
folgreiches Marketinginstru-
ment.

2001 werden Wirte in der
Region Donauland Struden-
gau zu Museumswirten. Eine
Kooperation mit dem ORF
ermoglichte 2002 die Sen-
dung ,Aufgegabelt” mit kuli-
narischen Schwerpunkten
aus der Region.
Burgschauspieler Robert
Meyer, seine Frau stammt
aus dem Strudengau, beglei-
tete diese kulinarische Reise
durch das Museumsland und
zu den Wirten im Struden-
gau.

Uber das Projekt Zechkarte,
einem regionalen Kunden-
bindungsprogramm wurde
die Kombination Museums-
besuch
Gastronomie verkniipft. Auf
Anregung von LR Viktor
Sigl, Wirtschafts-
kammerprisident,
Besuchern der Regionalmu-
seen ein Bonus in der heimi-
schen Gastronomie gewahrt.
Unterstiitzt durch Land 00
in der Person von Mag. Wal-

und regionale

damals
wurde

ter Winetzhammer , wurde
das regionale Zusammen-
spiel von Gastronomiebe-
trieben und Museen ein er-
folgreiches Vorzeigeprojekt.

~Wenn die Musi” spielt” mit
Arnulf Prasch und ,Schoner
leben“ brachten einen farbi-
gen Bilderbogen der Region
Strudengau iiber den Bild-
schirm
Wohnzimmer.

in die heimischen

Durch enge Zusammenar-
beit mit dem Marketingver-
antwortlichen der
desausstellung 2002 Mag.
Reinhold Kriater wurden
verschiedenste Film- und
Radiobeitrige im ORF und
bei privaten Radiosendern
produziert.

Lan-

Ein Gemeinschaftsprojekt
mit dem Institut fiir Hor-
und Sehbildung in Linz ent-
wickelte Tagesprogramme
fiir seh- und horgeschadigte
Kinder auf Schloss Grein-
burg, im Keltendorf Mitter-
kirchen und am GroBdoll-
nerhof in Rechberg.

Spezielle Betreuung und eine
enorme Vorbereitungsarbeit
haben sich sowohl fiir die
jungen Besucher, als auch
flir das Fiihrungspersonal
gelohnt.

Das EU Projekt ,Marketing”
wurde bei der Gewerbeabtei-
lung des Landes 0O.0. einge-
reicht und bewilligt.

Es wurden folgende Marke-
tingmaBnahmen umgesetzt :
- Magnetwand fiir Messeauf-
tritte

- Messestand fiir den Out-
doorbereich

- Produktion von give aways
(Kronen, Aufkleber)

Eindriicke vom Keltenfest in Mitterkirchen
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- GroBplakataktionen
- Inserate

- Homepage

- Radiotrailer

- TV — Trailer

Mit der kompetenten Unter-
stiitzung des oberdsterrei-
chischen Landestourismus-
verbandes gelang die Ent-
wicklung von Gruppenreisen
und buchbaren Angeboten.
Diese Programme wurden in
den Jahren 2002 und 2003
erfolgreich vertrieben. Auf
Grund der budgetiren Situa-
tion, war es dem Museums-
land heuer nicht mehr mog-
lich, die Kooperation mit
dem Landestourismusver-
band in diesem Umfang auf-
recht zu erhalten.

Bei verschiedenen Ferien-
messen und ,Road Shows“
waren die Vermittlungspro-
gramme des Museumslandes
Publikumsmagnet und eine
seltene Moglichkeit Vergan-
genheit authentisch zu erle-
ben. Der keltische Bogen-
bauer und die Aiserbiihne
aus Schwertberg in ihren
historischen Gewéandern wa-
ren mafBgeblich an diesen
Werbeaktivititen beteiligt.

Unter dem Titel ,fest-kul-
tour” erscheint jahrlich eine
Regionalzeitung in der die
gesamte Bandbreite des
Kulturangebotes im Stru-
dengau beworben wird.
Mehr als 100.000 Exempla-
re gingen direkt an die
Haushalte der Region. Bei
Anfragenbeantwortungen
und als Direktaussendung
an 1400 Busunternehmer
diente das Regionalmedium
als wertvolles Informations-
mittel. Ein fixer Bestandteil

dieser Zeitung ist das
Naturangebot der Region.
HR Dr. Gottfried Schindl-
bauer (Naturschutzabteilung
des Landes 00) und Mag.
Hannes Kunisch (Umwelt-
akademie des Landes 00)
waren stets gute Partner des
Museumslandes und haben
wertvolle Unterstiitzung
bereitgestellt.

Die WG Donau Oberoster-
reich unterstiitzt das Muse-
umsland Donauland Stru-
dengau bei Marketingaktivi-
titen. Die durch Dir. Petra
Riffert organisierten Presse-
reisen haben in den vergan-
genen Jahren sehr oft das
Museumsland Donauland
Strudengau zum Ziel gehabt.

Die Besucherstrome in das
Museumsland stammen in
erster Linie vom Donaurad-
weg und aus dem oberdster-
reichischen Zentralraum.
Niederosterreicher und Wie-
ner sind traditionell Giste in
der Region Strudengau.

Beim Keltenfest Mitterkir-
chen 2004 wurde erstmals
eine Befragung der Besucher
durchgefiihrt um Qualitits-
mafBnahmen zu iiberpriifen
und die Herkunft der Géste
zu ermitteln. Besucher aus
235 Gemeinden waren vom
Angebot, des durch die Lan-
desarchiologin Mag. Jutta
Leskovar inhaltlich aufbe-
reiteten Festes, begeistert.
Experimentelle Archdologen
der Universitidt Wien weihen
jahrlich Anfang September
tausende Besucher in die
Welt der prahistorischen
Handwerkstatigkeiten ein.
Von der Glasperlenerzeu-
gung bis zur Brettchenweb-

technik reicht das Angebot
fiir den versierten und inte-
ressierten Besucher. Ein mit
prahistorischen Werkzeugen
gefertigter Einbaum war Be-
suchermagnet und beliebtes
Fotomotiv.

Um den internationalen
Géasten des Donauradweges
und der EU- Osterweiterung
gerecht zu werden, wurden
die Objektbeschriftungen
der Sonderausstellungen in
Deutsch, Englisch und Tsch-
echisch angeboten.

Im Jahr 2002 besuchten 13
EU Botschafter auf Einla-
dung des 06. Landeshaupt-
mannes Dr. Piithringer den
Strudengau und hielten auf
Schloss Greinburg eine
mehrtigige Konferenz ab.
Dabei wurden Einrichtungen
des Museumslandes ins Pro-
gramm genommen und die-
se mehrsprachigen Objekt-
beschriftungen besonders
hervorgehoben.

Delegationen aus Tsche-
chien, Finnland und Slowe-
nien waren interessierte
Teilnehmer an Fachexkursi-
onen zum Thema regionale
Museumszusammenarbeit
im Strudengau.

Als Referent am Bayrischen
Museumstag 2003 hatte ich
das Vergniigen, unser regio-
nales Projekt einem interes-
sierten Fachpublikum vorzu-
stellen.

Kontakte zu kleinregionalen
Museumsverbiinden in Kér-
nten und der Steiermark
fiihrten zu regem Informati-
ons- und Erfahrungsaus-
tausch.

Heimatmuseum Pabneukirchen

Museum Altenburg

Fotos:
00. Museumsverbund und
Museumsland Donauland Strudengau
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Ein fiir uns vollig neuer Be-
reich, der im heurigen Jahr
einen Boom erreicht hat, ist
die Aufbereitung von spe-
ziellen mehrtagigen Incenti-
ves fiir Topkunden heimi-
scher Betriebe. Das histori-
sche Stadttheater von Grein,
Schloss Greinburg und der
Erdstall von Perg eignen sich
vorziiglich als stimmige Ver-
anstaltungsorte mit beson-
derem Flair.

Hier hat die Zusammenar-
beit mit den Firmen ANREI
und SKLOIB zu hoch zufrie-
den stellenden Ergebnissen
gefiihrt.

Es wird eine zukiinftige
Cross Over Marketingzu-
sammenarbeit angedacht.

Der Bereich Sponsoring des
Museumslandes wird vor
allem durch die Raiffeisen-
bank Perg abgedeckt.

Das Museumsland
Donauland Strudengau
in Zahlen

250.000 Besucher Landes-
ausstellung 2002 ,feste fei-
ern“ in Waldhausen

100.000 Besucher
14 Sonderausstellungen Mu-
seumsland DS 2002

Bekanntheitsgrad des Stru-
dengaues steigt nach der
Landesausstellung von 30 %
auf70 %

Tagesbesucher im Struden-
gau paying fee : 38 €

90.000 Besucher; 7 Sonder-
ausstellungen Museumsland

DS Strudengau 2003

900.000 € Forderungen Ziel

2 und Phasing Out

750.000 € Forderungen
Leader +

Zukunft

Einschnitt
bedeutete die Hochwasser-
katastrophe 2002.
ders das Freilichtmuseum

Einen groBen

Beson-

Mitterkirchen war schwer
betroffen. Hier hat jedoch
eine engagierte Projektgrup-
pe von biuerlichen Direkt-
vermarktern und Gastrono-
men mit der Neuerrichtung
der Jausenstation 2003 be-
gonnen und das kulinarische
Angebot des Museums auf
vollig neue Beine gestellt.
Die Zusammenarbeit zwi-
schen Museum und den bau-
erlichen Anbietern bestand
ihre Feuertaufe beim Kelten-
fest 2004 (4000 Besucher)
bestens.

Durch neue Initiativen unter
der Federfiihrung des Stadt-
Perg (City-
manager Giinther Kowat-
schek und Obstv. Rudolf
Kling)
Netzwerk unter dem Titel
yradkultour” gegriindet. Ziel
ist es, das Museumsland und
die Natur der landschaftlich
ebenen Region durch ein
qualitdtsvolles Radwegenetz
zu erschlieBen.

marketings

wurde eine neues

Das neue Team des Muse-
Obmann Bgm.
Johannes Nenning (St. Tho-

umslandes

mas am Blasenstein), seine
beiden Stellvertreter Bgm.
Anton Aichinger (Mitter-
kirchen), Bgm. Johann
Thauerbock (Rechberg) so-
wie die weiteren Vorstands-
mitglieder Bgm. Rupert Leh-

ner (Grein), Josef Riesen-
berger (Mitterkirchen), Frie-
drich Jahn (Rechberg) und
Konsulent Gerhard Pilz
(Perg) sind Garanten fiir die
Umsetzung der regionalpoli-
tisch wichtigen Ziele des
Museumslandes Donauland
Strudengau.
menarbeit gepragt von Ver-

Eine Zusam-

trauen und freundschaftli-
chem Umgang war in der
Vergangenheit Basis fiir die
bisher erfolgreiche Arbeit,
die von den 2004 ausge-
Vorstandsmit-
gliedern Ing. Johann Hinter-
korner (Mitterkirchen) und
Anton Baumann (Perg) be-
griindet wurde.

schiedenen

Neue Projekte, wie das Mu-
seum im Turm in Waldhau-
sen, das F. X. Miillerhaus in
Dimbach, das Apothekermu-
seum in Mauthausen und
(Mitter-
kirchen neu), sowie die Hei-
matstube Pabneukirchen,

,Medionemeton*

werden durch das Museums-
land beraten und betreut.
Die niederdsterreichische
Landesausstellung 2007 in
Waidhofen an der Ybbs und
St. Peter in der Au bietet
durch die geringe rdumliche
Entfernung eine neue Chan-
ce die Kulturregion Struden-
gau hervorragend zu positio-
nieren. In Absprache mit LR
Mag. Wolfgang Sobotka ar-
beiten wir mit Hochdruck
an Konzepten um ,grenzen-
los“ den Strudengau kultu-
rell weiter zu beleben.

Weitere Informationen
und Kontakt:
Museumsland Donauland
Strudengau

GF Christoph Lettner
Stadtplatz 7

4360 Grein

Tel: 07268/26857

Fax: 07268/26857-4
E-Mail:
info@museumsland.at
www.museumsland.at
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Autorenverzeichnis

Assmann, Peter, Dir. Mag. Dr.

geboren 1963, Studium der Germanistik und Geschichte (Lehramt) sowie Kunstgeschichte (Doktorat); Lehrbeauftragter an
mehreren Universititen; dzt. Direktor der Oberdsterreichischen Landesmuseen und Prisident des Osterreichischen Museums-
bundes; Vorstandsmitglied des OO. Museumsverbunds; zahlreiche wissenschaftliche Publikationen; arbeitet auch als Kiinstler
und Schriftsteller.

Broksch, Johannes
Geb. 1965 in Hallein. Berater der Fa. GRIT GmbH Hallein; Mitarbeiter im Keltenmuseum Hallein; selbstdndig im Bereich Pro-

jektmanagement und Biiroorganisation.

Fuhrmann, Giinter, Mag. MAS
1972 im Weinviertel geboren und aufgewachsen. Studium der Rechtswissenschaften an der Universitdt Wien und Kulturmana-
gement am Institut fiir Kulturmanagement an der Musikuniversitdt Wien. Von 1994 bis 2000 selbsténdige Tatigkeit als staat-

lich gepriifter Fremdenfiihrer, seit 2001 Geschiiftsfiihrer des Vereins Osterreichische BernsteinstraBe.

Hemmers, Christian, Mag.

Geb. 1975 in Linz. Studium der Klassischen Archédologie, Alte Geschichte und Altertumskunde in Salzburg. Freier Mitarbeiter
an den OO. Landesmuseen (u.a. Betreuung der Datenbank Compendis; Abt. Ur- und Friihgeschichte); Wissenschaftlicher Lei-
ter des Osterreichischen Felsbildermuseums Spital a. P.; Mitarbeiter am Projekt ,Kategorisierung des mobilen Kulturgiiterbe-

stands in Oberosterreich“.

Jerger, Thomas, Mag. MAS
Geb. 1972 in Salzburg. Studium der Kunstgeschichte in Salzburg; Studium Kulturmanagement an der Universitat fiir Musik

und darstellende Kunst, Wien. Geschiftsfithrer des 00. Museumsverbunds.

Katzinger, Willibald, Dir. Dr.

Geb. 1949 in Altenfelden, Oberdsterreich. Studium der Germanistik und Geschichte an den Universitdten Salzburg und Wien,
Doktorat 1975; anschlieBend wissenschaftlicher Mitarbeiter am Ludwig Boltzmann Institut fiir Stadtgeschichtsforschung in
Linz.; ab 1978 Abteilungsleiter (Historisches Archiv) im Archiv der Stadt Linz. Seit 1990 Direktor des Nordico — Museum der
Stadt Linz. Vorstandsmitglied des Osterreichischen Arbeitskreises fiir Stadtgeschichtsforschung; Vorstandsmitglied des 0O.
Museumsverbunds ; Fachbeirat im Museum Arbeitswelt in Steyr; seit 1986 Organisation von Ausstellungen (bisher ca. 300).

Zahlreiche wissenschaftliche Publikationen.

Kleindorfer-Marx, Birbel, Dr.

Geboren 1959. Studium der Volkskunde in Miinchen, Regensburg und Tiibingen. Promotion iiber,, Volkskunst als Stil“am Bei-
spiel der Produktion einer Mobelfabrik zwischen 1850 und 1950.

Seit 1983 Museumsarbeit im Landkreis Cham, u. a. Leitung der Kreismuseums Walderbach. Kulturreferentin des Landkreises
Cham. Lehrtitigkeit an der Universitit Regensburg. Forschungen und Publikationen zu Volkskunde, Regionalgeschichte und

Museumsarbeit der Oberpfalz.
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Lettner, Christoph

Geb. 1960. GF des Museumslands Donauland Strudengau, GF der TVG Donauland Strudengau und der LAG Strudengau 2000
PLUS mit den Schwerpunkten und Téatigkeitsbereichen Aufbereitung von kulturtouristischen Projekten und touristisches Mar-
keting. Konzeption, Koordination, Marketing und Organisation zahlreicher Kulturprojekte und Veranstaltungen. Vorstands-

mitglied des O0. Museumsverbunds.

Lueginger, Stefan, Prof. Arch. DI Dr. techn.

Geb. 1955 in Linz, Architekturstudium an der TU Graz, Universititsassistent am Institut fiir landliches Siedlungswesen und
landwirtschaftliches Bauwesen der TU Graz, Forschungsstipendiat der Konrad Adenauer Stiftung, Dissertation iiber ,,Struktur
und Gestalt von Marktorten®, wissenschaftliche Publikationen iiber Siedlungsentwicklung und Siedlungsgestaltung, For-
schungsprojekte fiir das BMfW A, Wohnbauforschung; eigenes Architekturbiiro in Linz, Arbeitsschwerpunkte: Ortsplanung,
Stiddtebau und Raumordnung, Geb#udesanierungen, Nachnutzungen, Neues Bauen in alter Umgebung, Offentliche Bauten,
Niedrigenergie und Low-Cost-Wohnbau; Professor und Abteilungsvorstand an der HTL1 Bau und Design, Linz; GF des Ver-

bands der OO. Freilichtmuseen.

Schwaiger, Roland, Mag. DI Dr. MS

Geb. 1968 in Hallein. Studium der Mathematik und der Computerwissenschaften an der Universitat Salzburg. Promotion am

Institut fiir Computerwissenschaften der Uni Salzburg; Master of Science (MS) an der Bowling Green State University (USA);

Assistent am Institut fiir Computerwissenschaften Uni Salzburg; Software Engineer SAP AG Walldorf (Deutschland); Trainer,
Consulting und Lektor. Griinder und Geschiftsfithrer der IT Firma GRIT GmbH Hallein.

Wiesinger, Udo B., Mag.

Geb. 1949 in Kirchdorf/Kr., Leiter der wissenschaftlichen Abteilung im Museum Arbeitswelt Steyr. Seit der Aufbauphase des
Museums (1985) im MAW tiitig. Vorstandsmitglied des 00. Museumsverbunds und Vorstandsmitglied bei ICOM Osterreich.
Abwicklung und Koordination zahlreicher EU-Projekte im Kultur- und Bildungsbereich.
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Museumsvertretungen in Osterreich (Auswahl) -

ICOM Osterreich — International Council of Museums/ Nationalkomitee Osterreich

Der Internationale Museumsrat ICOM ist ein nichtstaatlicher Berufs- und Interessenverband und ist der UNESCO assoziiert.
Er fordert den internationalen Austausch, setzt sich fiir die Belange des Museumswesens ein und unterstiitzt die Professionali-
sierung der Museumsberufe. Eine der Hauptaufgaben von ICOM - Osterreich ist es, Institutionen und Fachleute zusammenzu-
fiihren, die gemeinsame  Interessen fiir die Aufgaben der Museen, also Sammeln, Bewahren, Ausstellen und Vermitteln von
Kulturgut und -erbe haben. ICOM - Osterreich ist bemiiht, allen Interessierten den Kontakt zu internationalen Partnern zu er-
moglichen und zu vermitteln und auch so seinen Aufgaben gerecht zu werden. Publikationsorgan ist der ,JCOM-Newsletter®.
Kontakt:

¢/o Geldmuseum der Osterreichischen Nationalbank

Otto-Wagner-Platz 3, 1090 Wien

Tel: ++43 (0) 1/ 40 420 -6631

Fax: ++43 (0) 1 / 40 420 -6695

armine.wehdorn@oenb.ac.at ; www.icom-oesterreich.at;

Prisident: Mag. Carl Aigner

Sekretariat: Mag. Armine Wehdorn

Osterreichischer Museumsbund

Der Osterreichische Museumsbund ist eine Interessensgemeinschaft aller 6sterreichischen Museen, unabhingig von Ausrich-
tung, GroBe oder regionaler Positionierung und wurde 1981 als Verein gegriindet.

Als demokratisches Kommunikationsforum fiir Museumsfragen im ganzen Bundesgebiet organisiert der Museumsbund regel-
maBig Informations- und Diskussionsveranstaltungen zu aktuellen museumsrelevanten Themen, insbesondere den traditionel-
len Museumstag, der alternierend in verschiedenen Museen stattfindet. Medium des Osterreichischen Museumsbundes ist die
Zeitschrift "Neues Museum".

Kontakt:

¢/o 00. Landesmuseen

Museumstralle 14, 4010 Linz

Tel.: ++43 (0) 732 / 77 44 82 -53

Fax: ++43(0)732 / 77 44 82 -66

s.lehner@landesmuseum.at; www.museumsbund.at

Président: Mag. Dr. Peter Assmann

Organisation: =~ MMag. Sigrid Lehner

Museumszeitschrift ,neues museum®: Mag. Stefan Traxler

Bundeslindervertretungen und Museumsverbiinde in den Bundeslindern

BURGENLAND - Amt der Burgenlindischen Landesregierung —

Museen, kulturelle Angelegenheiten der Volksgruppen, Volkskultur und iiberregionale Kulturinitiativen
Europaplatz 1, 7000 Eisenstadt

Ansprechpartner: Dr. Pia Bayer

pia.bayer@bgld.gv.at www.burgenland.at (Servicestelle Museen)

Tel.: ++43 (0)2682/ 600 — 2248

Fax: ++43 (0)2682/ 600 - 2058

KARNTEN - Bund Kirntner Museen
Landesmuseum fiir Kirnten

Museumsgasse 2, 9021 Klagenfurt

Ansprechpartner: Mag. Christian Waltl (Schriftfiihrer)
christian.waltl@landesmuseum-ktn.at

Tel.: ++43 (0)/50536-30548

Fax: ++43(0)/50536-30540
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NIEDEROSTERREICH - Niederssterreichische Museen und Sammlungen
Schlossplatz 1, 3452 Atzenbrugg

Ansprechpartner: Mag. Ulrike Vitovec

museen@volkskulturnoe.at; www.noemuseen.at

Tel. ++43 (0)2275/ 4660

Fax ++43(0)02275 /4660- 27

OBEROSTERREICH - 00. Museumsverbund

Welser StraBe 20, 4060 Leonding

Ansprechpartner: Mag. Thomas Jerger
info.museumsverbund@aon.at; www.ooemuseumsverbund.at
Tel.: ++43 (0)732/682616

Fax: ++43 (0)732/ 682615

SALZBURG - Salzburger Volkskultur - Referat Salzburg Volkskultur
Postfach 527, 5010 Salzburg

Ansprechpartner: Mag. Dagmar Bittricher

dagmar.bittricher@salzburg.gv.at; www.salzburgervolkskultur.at

Tel.: 0662/8042-3064

Fax.: 0662/8042-2612

STEIERMARK - MuSIS - Museen und Sammlungen in der Steiermark
Strauchergasse 16, 8020 Graz

office@musis.at; www.musis.at

Tel.: ++43 (0)316 / 738605

STEIERMARK - Museumsforum Steiermark / Landesmuseum Joanneum
Palais Attems, Sackstrafle 17, 8010 Graz

Ansprechpartner: Mag. Gabriele Wolf

gabriele.wolf @stmk.gv.at; www.museum-joanneum.steiermark.at/cms/ziel /3289233 /DE
Tel.: ++43 (0)316/8017-9440

Fax: ++43 (0) 316/8017-9449

TIROL - Amt der Tiroler Landesregierung, Abteilung Kultur
Sillgasse 8, 6020 Innsbruck

Ansprechpartner: Dr. Herta Arnold

kultur@tirol.gv.at; www.tirol.gv.at/themen/kultur/museum/museen.shtml
Tel.: ++43 (0)512/508-3751

Fax: ++43 (0)512/508-3755

VORARLBERG - Land Vorarlberg, Kulturabteilung
Landhaus, Romerstrafie 24, 6901 Bregenz
Tel: +43 (0)5574/ 511 223 11

Tel: +43 (0)5574/ 511 922 395
vorarlbergmuseen@vorarlberg.at; www.vorarlbergmuseen.at

WIEN - Stadt Wien, Magistratsabteilung 7, Kultur
Friedrich-Schmidt-Platz 5, 1082 Wien
post@mo7y.magwien.gv.at; www.wien.gv.at/ma53/museen
Tel.: ++43 (0)1/4000-0

Fax.: ++43 (0)1/4000-99-8007

* Weiterfiihrende Informationen zu regionalen Museumsverbiinden in Osterreich finden Sie iiber die Homepages der Bundeslindervertretungen.
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